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Al

Presentacio

El present estudi presenta una analisi del llenguatge audiovisual de la
informacio televisiva pel que fa a la construccié de la paraula, de la imat-
ge i del so en els telenoticies nocturns, d'hora de maxima audiéncia
(prime-time) a Brasil i Espanya, on es verifica el grau de comprensié dels
missatges per part del subjecte-espectador i la possible errada comuni-
cacional de I'emissor.

Per a I'estudi comparatiu entre els telediaris brasilers i espanyols es va
investigar la historia de la televisié al mon, I'aparicié del vehicle i la seva
historia i el desenvolupament del teleperiodisme, els seus estils i llen-
guatges, en ambdos paisos. Igualment, oferim un panorama general
del desenvolupament de les telecomunicacions a Brasil i a Espanya des
del punt de vista de la globalitzacié de la informacio.

Les rutines productives de la tasca periodistica de les emissores televi-
sives brasileres i espanyoles també estan presents en aquesta investiga-
cio, I'objectiu de la qual és mostrar el dia a dia dels periodistes i I'espai
on es produeixen els telenoticies, amb les seves implicacions estructu-
rals, tecnologiques i de seleccié del que és 0 no és noticia. També reflec-
tim com els professionals periodistes i artistes grafics i professionals del
so construeixen o dibuixen les noticies televisives. Es a dir, mostrem qui-
nes son les técniques i tecnologies, aixi com les normes i conceptes em-
prats pels professionals en el periode actual, anys vuitanta i noranta,
marcat per la tecnologia digital i la globalitzacié de la informacié, pro-
duint canvis significatius en la professid periodistica i en la seva forma
de produccié.

Amb I'estudi casuistic i de grup focal realitzat amb els treballadors ru-
rals de Pantanal, a Brasil, i de Gijon (Asturies) a Espanya, procurem re-
flectir el grau de comprensio d'aquest public-espectador de la zona rural
en relacié a la recepcié d'aquests telenoticies. Aquest estudi presenta
dades reveladores i sorprenents quant a la recepcié televisiva, com per
exemple, la importancia de la paraula en aquest génere d'informacid,
discrepant amb teories donades per sabudes com és la que afirma que
la imatge és I'element més important en el missatge televisiu. Revela
també que el llenguatge d’aquests programes informatius no esta adre-
cat al public de la zona rural, ja que no reflecteix la seva realitat quoti-
diana.

En aquest treball també estan presents els estudis de les variables es-
tructurals del programa informatiu; analisi de I'espai-forma de les imat-
ges i del so, analisi de les variables de la narrativa de la imatge i del so, i
analisi de contingut, les conclusions de la qual reafirmen un cop més les
hipotesis inicials d’aquesta investigacié sobre que no hi ha una com-
prensid del missatge dels telenoticies, perqué el llenguatge utilitzat és el



del videoclip, a I'estil nord-america, amb temps psicoldgics diferents de
la comprensiod del subjecte-espectador, imatges sensacionalistes, narra-
tiva dramatica i de ficcio, del conte i de la novel-la amb clars objectius
d’impactar mitjancant I'emocié i no per la rad, és a dir, a través de la re-
flexio.

Sintesi de I'estudi

Aquest treball t¢ com a objectiu principal estudiar els elements que
donen significat a la informaci6 televisiva, que sén, segons ho entenem,
els codis verbals (paraula), els codis iconics (imatge) i els codis sonors
(so). Aquests elements s'uneixen de forma harmoniosa i a més poden
utilitzar altres elements de la comunicacié com I'efecte de la il-lumina-
cio, del color o de la comunicacié no verbal.

En aquest aspecte, en el primer capitol d'aquesta investigacié bus-
quem, a través d'un estudi epistemologic i filosofic, presentar el qué diu
el llenguatge televisiu i la gramatica cinematografica respecte a les se-
ves arrels, diferents en els seus plantejaments de muntatge en el mén
occidental i en el moén oriental, com ho ha demostrat el cineasta rus Ei-
senstein. En aquest apartat procurem també posar de relleu la supre-
macia de la paraula, intentant desmitificar la creenca que la imatge és
I'element més important en la informacio televisiva. Es procura, a través
d’exemples concrets de la cultura japonesa i xinesa demostrar |'expressi-
vitat de la paraula i la forca que té quan és ben usada, fins i tot de forma
senzilla, pero ben escollida, i és capag fins i tot que les paraules signifi-
quin imatges i so al mateix temps quan s’escriuen i es diuen d'una ma-
nera original i creativa. També es tracta que el muntatge televisiu es
basi, com proposa |'escola de cinema d’Eisenstein, en un muntatge de
friccio, de contraposicio, de col-lisio (el trucatge), que en ultima instan-
cia és de naturalesa dialectica, d'oposicié d'una imatge amb una altra,
un muntatge lineal, i no pas en cadena. En sintesi, voldriem mostrar que
escriure per a la televisié és treure paraules, és utilitzar el pinzell electro-
nic com si fos un pintor d'idees que tenen imatges, sons, colors, sabors,
olors i emocions, tot alhora, perqué la historia de la humanitat sempre
s'ha donat a través de les paraules.

En el corpus teoric de la investigacié intentem emfasitzar la necessitat
dels estudis de les noticies televisives des d'un enfocament no només
quantitatiu sind també qualitatiu, ja que la comunicacid humana no
és una simple dada numerica. Per tal d'orientar aquesta investigacio in-
diquem les seves etapes i sintesi, que té com a punt de partida els estu-
dis de fonts primaries i secundaries (lectures, revisié bibliografica, docu-
mentacié sobre el tema a investigar); els estudis de camp en els
telenoticies brasilers i espanyols per tal de tracar un quadre comparatiu
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i també identificar-los en els espais televisius dintre d'un context historic,
politic, econdmic, cultural i tecnologico-professional. Per a provar la nos-
tra hipotesi que el llenguatge dels telenoticies és un llenguatge de vide-
oclip, de videojoc a I'estil nord-america i que per aix0 la gran majoria
dels telespectadors no els entenen i, per tant, hi ha una errada comuni-
cacional de I'emissor, utilitzem la metodologia de |'estudi casuistic amb
analisis de dos grups focals, un a Pantanal, a Brasil, i un altre a Gijon (As-
tdries) a Espanya. Es va preparar una rutina de treball per quantificar les
opinions dels treballadors rurals dels dos paisos sobre el missatge trans-
meés per les noticies televisives i els seus graus de comprensio.

Com vam observar que la major part dels espectadors no comprenen
les noticies televisives, varem anar a comprovar-ho com ho fan els perio-
distes acompanyant les seves rutines productives, tant a Brasil com a Es-
panya. Aixi varem poder constatar que, en general, la construccio de les
noticies es produeix en un clima de molta pressa, amb eines tecnologi-
ques d'ultima generacid com ara la tecnologia digital, que obre cada cop
més finestres a |'espectador, oferintli moltes més imatges i reduint-ne
cada cop més el contingut. A més, ni tan sols el periodista té temps per
reflexionar sobre la seva tasca diaria, utilitzant uns criteris que ni ell ma-
teix no coneix massa bé, a I'hora d'escollir, qué és noticia i qué no ho és.

Varem plantejar una analisi de contingut segons la proposta de Mi-
chel Thiolent, utilitzant una metodologia que permet una analisi ex-
haustiva de les paraules contingudes en el text (freqiéncia de les pa-
raules, proximitat amb d‘altres i també |'analisi d'oposicions entre les
paraules clau, les associacions i les substitucions). També es va realitzar
un estudi de la imatge a partir de la metodologia proposada per Francis
Vanoye i Anne Goliot-Lété, posant un emfasi especial sobre els movi-
ments de camera i racords i també mitjangant I'eina d'analisi que va pro-
posar Javier Fombona Cadavieco.

Es van intentar fonamentar totes aquestes hipotesis i teories en el ca-
pitols 2 i 3 de la tesi a través dels estudis sobre els sistemes i models de
comunicacié i informacio realitzats fins ara. Per aixo, es va voler fer un
repas general sobre els diferents conceptes exposats pels autors més
significatius. També procurarem posar de relleu els estudis de les diver-
ses formes de llenguatge, ja que |'objecte basic del nostre estudi és el
llenguatge dels telenoticies, i perqué creiem que el llenguatge no esta
desassociat del coneixement, de la percepcid, de la llengua que parlem,
ni de com pensem, ja que, ni quant a producte cultural ni quant a llen-
guatge, esta aillat de la praxis que fem d’ell.

Un cop conegut el llenguatge com a instrument que I'ésser huma té
per relacionar-se amb el seu entorn, passem a conceptuar el llenguatge
des del punt de vista de la gramatica televisiva constituida per la parau-
la, el llenguatge visual, el llenguatge sonor, el tractament de la il-lumi-



nacié i la composicié pictorica d'una forma global quant a posada en
escena. A més de l'escenari fisic o virtual, no ens oblidem del factor
huma i la importancia de I'aspecte psicoanalitic de la informacio televisi-
va, és a dir, de I'associacié que el jo individu fa en relacié amb els mit-
jans des del punt dels mites. Tot aix0, és clar, dintre d'un procés global
de la informacio, en la qual s'ha de tenir en compte la comunicacié no
verbal com a part d'un tot. Per a concloure el cicle del procés de comu-
nicacio: emissor-missatge-canal-receptor, procurem fonamentar de for-
ma teorica la importancia d’estudiar el receptor com a element basic del
procés comunicatiu que, en la majoria de casos, és sempre el gran obli-
dat en les investigacions dels estudis sobre la comunicacié. Al subjecte-
espectador I'estudiem tant en la teoria com en la practica, justificant per
tant I'apartat sobre recepcid, ja que creiem que sense el subjecte-espec-
tador el procés de comunicacié no es conclou.

En el capitol 4, que és el camp delimitat de I'objecte d’estudi, tractem
d'examinar a través d'una revisié historica de la recerca en comunicacio,
quines eren les teories en les quals constituiriem el nostre marc teoric.
Optem per la combinacié de diverses teories, ja que estudiem diferents
elements del llenguatge audiovisual com sén la paraula, la imatge i el so
en els informatius televisius. Aixi doncs, aquesta tesi esta fonamentada en
alld que proposa el marc de la teoria critica; de la teoria de la informa-
cio, de la teoria general de la imatge, de la teoria general del so, dels
mitjans de comunicacié de massa i de la construccié de la realitat. Ens
orientem també pel qué s'entén per |'efecte agenda-setting, compren-
si6 i interpretacid, en I'estudi dels emissors a través del gatekeeper (pro-
fessional que fa el control de la informacid, que estableix les decisions
sobre la codificacié dels missatges, de la seleccid, de la formacio del mis-
satge, de la difusio, programacié o de I'exclusié de missatges); també
del newsmaking (professional periodista que dona el concepte de noti-
ciabilitat o no de les noticies); i a la noticiabilitat que dependra del news
values, és a dir, del valor-noticia que es déna a cada tema escollit en les
redaccions del periodisme televisiu. Per tal de comprendre tots aquests
processos, presenciem les rutines de produccié dels periodistes a través
de I'observacié dels participants, arribant finalment a I'analisi del procés
de muntatge, el marc teoric del qual estigué basat en I'efecte de I'edit-
ting, que com es comprova, és el més emprat en els telenoticies, provo-
cant la manipulacio i distorsié de la realitat de les noticies.

També com a element de delimitacié de camp d’estudi intentarem
donar una visié general del qué constitueix la bibliografia existent avui
en dia sobre els estudis de comunicacié brasilers relatius al nostre objec-
te d'estudi, com varem fer amb el qué existeix en la bibliografia espa-
nyola en aquest camp d’estudi. Aquests estudis teorics i bibliografics
ens varen permetre justificar dels nostres objectius i hipotesis de treball,
ja que es va observar que hi ha un buit en I'analisi del llenguatge dels te-
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lenoticies brasilers que es relaciona més especificament amb I'estudi de
la paraula, de la imatge i del so de forma conjunta i com elements de
significacié i sentit en la informacié televisiva; justificant també que hi
ha un error de comunicacié que fa que els espectadors no entenguin la
informacié emesa per la televisi6. Aixi mateix, es va comprovar que hi
ha una necessitat d’estudis comparatius sobre els mitjans de comunica-
cid de Brasil i altres paisos que no siguin solament amb els d’Estats
Units, propiciant aixi estudis de relacié amb els mitjans d'Europa, en
aquest cas el d’Espanya, que viu una maduresa i un important estadi de
desenvolupament de la televisié i de les telecomunicacions com un tot,
justificant per aix0 I'estudi de la historia de la televisio brasilera i espa-
nyola que és on es dona |'espai en queé es realitza, en qué esdevenen els
telenoticies, amb la qual cosa es justifica I'estudi de la seva historia i del
llenguatge emprat des del seu origen fins avui en dia, amb estudi de les
rutines de produccié d'aquests informatius, pel qual es va comprovar
que a través d'una tecnologia sofisticada s'imposa un format i una es-
tructura de llenguatge de ficcid, de melodrama i de videoclip a la in-
formacié. Per realitzar aquests estudis, es va dissenyar una amplia me-
todologia amb: estudis quantitatius i qualitatius de les noticies i dels ele-
ments de la paraula, de la imatge i del so; d’experiment amb grup focal
i analisi de contingut dels telenoticies dels dos paisos estudiats, amb la
qual cosa es comprova la ineficiencia dels emissors i la manca de com-
prensiod per part del public estudiat; i de la falta de comprensié per part
del public estudiat; d'estudi de les rutines de produccié a les emissores
de televisio.

Per entendre la fase actual de la televisié a Brasil ens veiérem obligats
a fer abans un estudi profund sobre la historia de la televisié d'aquest
pais, que comenca als anys cinquanta, a mans del sector privat, que ha
utilitzat des dels seus principis fins ara el model nord-america de format
i de llenguatge, aixi com la seva forma d’administracié i d’empresa; i el
fort control repressor pel govern que I'usa com a arma ideoldgica en els
seus projectes autoritaris i d'integracié nacional. Caracteristiques que
fins fa molt poc temps encara es mantingueren, contaminant de forma
decisiva els formats, llenguatges i continguts de la informacio televisiva.

Aixi, doncs, en el capitol 5, per apropar-nos de forma més concreta al
nostre objecte d'estudi, el llenguatge dels telenoticies, examinem la his-
toria del teleperiodisme a Brasil que en el seu principi fou bastant crea-
tiu en termes de llenguatge, adoptant tot sequit, amb I'aparicié de Rede
Globo, construida amb capital i tecnologia nord-americans tot un con-
cepte de llenguatge a I'estil dels telenoticies emprat als Estats Units i
que predomina fins avui: discurs verbal reduit, imatges espectaculars
descaracterizades del seu contingut i un mal Us del so ambient, que és
ja una caracteristica més disseminada per |'escenari politic antidemocra-
tic brasiler. El teleperiodisme de Rede Globo ha estat fins fa ben poc el



discurs de la veu oficial del govern brasiler, dels amos del poder a Brasil.
En els anys noranta s’assisteix a un fenomen televisiu promogut per un
pla econdmic que propiciara un gran consum d‘aparells televisius per
part d’emergents de la classe social menys afavorida brasilera; hi haura
un empobriment del teleperiodisme associat als problemes que impli-
quen el procés de globalitzacié de les comunicacions en tot el mon.

En el capitol 6 creiem important estudiar la historia del llenguatge del
teleperiodisme espanyol per fonamentar els estudis sobre el llenguatge
que s'empra actualment en els informatius televisius d'aqui. L’estudi de
la historia és fonamental, tota vegada que mostra que a Espanya hi ha
tota una «cultura de telediari», que té el seu origen en els documentals
No-Do i que es mantingué fins a principis dels anys vuitanta, en que hi
hagué un canvi, una ruptura important amb |'aparicié de les cadenes de
televisié privades (anys 1980-1990) i I'Gs d'un llenguatge semblant al
que s'usa a Brasil, el model del qual és el nord-america, un llenguatge de
videoclip, de videojoc que imposa la tecnologia digital implantada en els
anys 1998-1999 a totes les emissores de televisid a Espanya i també a
Brasil.

En el capitol 7 varem anar a congixer les rutines de produccié dels
professionals periodistes que fan els telenoticies a Brasil i a Espanya. Per
aixd varem estar a les emissores de Rede Globo, Rede Manchete, RBS
Televisao, Fundacao Roquete Pinto (actual Rede Brasil), a Brasil i TV3 (a
Catalunya); Centro de Produccidon de Television Espanola Sant Cugat
(Catalunya); Television Local de Gijon (Asturies); Centro Territorial de
Television Espafiola (Asturies); Antena 3, Telecinco i Televisién Espanola
(TVE1iLa 2), a Madrid. Fou una experiéncia important i fonamental per
a aquesta investigacid, ja que només a partir d'aquest coneixement
molt proper es pot comprovar a la practica el que veniem dient des d’un
plantejament tedric. En aquest apartat varem deixar que els professio-
nals i les practiques de la tasca dels periodistes parlessin per si sols quant
a métodes, models i estils de la construccid de la noticia televisiva, del
llenguatge emprat des de I'acte de pensar la noticia, escollir-la, captar-la
en el lloc del fet 0 no, amb quina tecnologia es capta, es munta i s'emet.
Varem insistir a examinar com son creades les imatges, les paraules, els
sons, quina mena de tractament es déna a la posada en escena a I'hora
de transmetre les noticies, quin tractament d’il-luminacié, quin tipus de
professional. En aquesta investigacié de camp que realitzarem tant a
Brasil com a Espanya, entrevistarem centenars de professionals, el ma-
terial dels quals fou enregistrat en video en sistema Betacam. L'estudi
confirma que s’esta produint un canvi significatiu en I'art de fer telepe-
riodisme en el mon; la construccié de la informacié esta succeint de for-
ma global ja no desassociada del seu tot, on paraula, imatge i so es
construeixen junts, totalment digitalitzats i que el professional periodis-
ta que els construeix és també un altre tipus de professional, és I'ano-
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menat periodista total, capac de dur a terme tots els processos de la
produccié de la noticia, del telenoticies, sense sortir de la seva taula de
treball, del seu terminal d'ordinador.

En el capitol 8 relatem I'estudi de grup focal que varem dur a terme
en una investigacioé de camp entre les poblacions de treballadors rurals
de Pantanal, a Brasil, i Gijon, a Espanya. Els resultats d'aquests estudis,
tant de forma quantitativa com qualitativa assenyalen que part dels sub-
jectes espectadors no comprenen les noticies dels telediaris, que és un
llenguatge molt rapid, de videoclip i que no esta adrecat a la poblacid
de la zona rural, ja que no representa ni atén les seves expectatives lo-
cals ni el seu viure quotidia (el 38 % dels treballador rurals de Gijon afir-
ma que no representa la seva realitat i el 42 % diu que la reflecteix més
o menys). A Brasil, el 53 % contesta que les noticies presentades als te-
lenoticies no reflecteixen la seva tasca diaria i el 69 % contesta que
aquestes noticies no reflecteixen les seves expectatives locals. I, el més
important, es va comprovar que el més significatiu de la informacio tele-
visiva no és la imatge, com se sol dir, sin6 la paraula, tota vegada que el
56 % dels treballadors de Gijon diuen prestar més atencié a les parau-
les, mentre que el 48 % contesta que presta més atencié a les imatges i
només el 10 % afirma prestar atencié al so; i a Brasil el 75 % dels treba-
lladors rurals de Pantanal afirma prestar més atenci6 a les paraules,
mentre que el 21 % afirma estar més atent a les imatges, el 8 % deia es-
tar atent al so i només el 2 % deia prestar atencié al conjunt de la infor-
macié. Una analisi que creiem important fer és que, considerant que un
90 % de les paraules a televisié forma part del discurs oral (en off o en
directe, dit pel presentador o reporter) s'ha de concloure que la paraula
també és so i, per tant, els dos sén considerats importants pels telespec-
tadors. D'altra banda, el baix index de persones que va contestar estar
atent al so també pot ser revelador del menyspreu amb qué aquest ele-
ment de la comunicacié audiovisual ve essent tractat per part dels pro-
fessionals que produeixen la informacié televisiva o, com a Brasil, que el
so ambient va estar prohibit a Rede Globo durant tot el periode del go-
vern militar i dictador del pais, essent alliberat només ara, a principis
dels anys noranta.

En el capitol 9 fem un relat dels estudis comparatius dels telenoticies
brasilers i espanyols que, al nostre entendre, es troben en aquest mo-
ment utilitzant els mateixos estils, formats i tecnologia: hi ha una explo-
tacié del melodrama, de la ficcid, explotacié de la gramatica cinemato-
grafica perd amb un llenguatge de videoclip i de videojoc imposat per la
tecnologia digital, que obre moltes finestres d'imatges en totes les di-
reccions, per darrera del presentador, al costat, de I'altre costat, de
front, en cercle, a baix, per sobre, finestres i finestres, plans i moviments
des de tots els punts de vista i tot aixd amb imatges no només artisti-
ques sind també insolites, pesades, violentes, el contingut de les quals



no existeix. S6n informacions llampec, pindoles que no informen de res
i només busquen assolir un objectiu: conquerir el telespectador per I'e-
mocid i no per la rad.

Per treure aquestes conclusions, aquest capitol el dediquem a fer un
relat dels estudis dels telenoticies que corresponen a I'analisi de les va-
riables del format estructural del programa informatiu analitzat; de
les variables de I'espai-forma de les imatges en la noticia especifica,
de les variables narratives que examinem en una informacié concreta,
i de les variables del contingut de la noticia especifica segons la metodo-
logia proposada per Lorenzo Vilches, Francis Vanoye i Anne Goliot-Lété
(amb émfasi en els moviments de la camera i racords) i amb les eines
metodologiques proposades per Javier Fombona Cadavieco. L'estudi re-
alitzat revela que, en general, les emissores de televisio brasileres, tant
les publiques com les privades, mantenen un financament mixt diferen-
ciant-se del model televisiu espanyol. En general, son de cobertura na-
cional i internacional; de caracter estrictament regional o local sén les
emissores del Centro Territorial de TVE asturiano i la Television Local de
Gijon. L'emissié dels telenoticies és quotidiana, fins i tot els dissabtes, i a
Espanya també se sol emetre els diumenges i festius amb programes es-
pecials per aquests dies. La durada real dels telenoticies espanyols varia
entre els 30 minuts i una hora, i a Brasil una mica menys, dels 20 minuts
als 45, 50 minuts. La durada minima de les noticies tant a Brasil com a
Espanya és de 30 segons i la maxima esta entre els 1,30 i 3 minuts; en
alguns casos com el de Rede Manchete de Televisdo la durada de les no-
ticies pot variar de 3 fins a 8 minuts.

Quant a les variables de I'espai-forma de les imatges a les noticies, es
va comprovar que en general contenen la presentacio del locutor; les
imatges mobils que representen el fet contenen fotografies, dibuixos,
rétols sobre les imatges, mapes i incrustacions d'efectes visuals.

La durada dels plans és de pocs segons, rapids i dinamics, produits en
alta velocitat; els plans més utilitzats sén els curts, primers plans, plans
de detall, plans mitjos i pocs plans generals.

Els moviments es donen de totes les formes: per sobre, camera per
sota i també cameres a I'alcada dels personatges (normal), els movi-
ments dels quals van des del zoom amb allunyaments i apropaments al
traveling, amb rotacions de la camera en panoramica, a més dels movi-
ments d’imatge en tres dimensions.

Les noticies en general tenen caracteristiques de noticiabilitat, perd
no sempre dintre d'una vigéncia temporal molt actual. No obstant, sem-
pre contesten a les preguntes basiques del periodisme tant en relacid
amb les imatges com amb els sons: qué? on? quan? qui? com? S’'obser-
va també que no sempre els reporters estan en el lloc dels fets i que I'o-
rigen de les imatges en la seva majoria és de les agéncies de noticies
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com CNN, Reuters, Efe, Europa Press, entre d'altres. El periodista parti-
cipa molt poc en el cas dels telenoticies espanyols, a diferéncia dels tele-
noticies brasilers, on el reporter té& un major protagonisme. No obstant
aix0, tant a Brasil com a Espanya, els presentadors guanyen moltissim
protagonisme, dramatitzen de forma gestual la informacié, aixi com
emfasitzen també de forma gestual les noticies. Només al Telediario
presentat a la primera cadena de TVE els presentadors no demostren
massa protagonisme, sén distants i sense moltes expressions. Els pre-
sentadors del Telenoticies de Televisié de Catalunya son també més
aseptics, perd no deixen de protagonitzar la informacié donant-li el pes
necessari. En el capitol 10, varem fer |'estudi de contingut de les noticies
dels telenoticies brasilers i espanyols analitzats. Finalment, en el capitol
11 apareixen les conclusions de tot I'estudi, que sintetitzem en les se-
glents paraules: el llenguatge dels telenoticies brasilers i espanyols és el
del videoclip; hi ha una fallada comunicacional de I'emissor, perque la
majoria de telespectadors estudiats no comprenen les noticies que
veuen. La tecnologia digital revoluciona el llenguatge del periodisme
electronic de I'any 2000, canviant el perfil del professional periodista
contemporani, que és ara el periodista total i, per Ultim i el més impor-
tant de tot plegat, en termes de llenguatge és que la paraula i el so te-
nen molta més forca que la imatge en la informacié televisiva.



