Nim.9 PERIODISTICA

El descredit del periodisme

Lluis Bassets i Sanchez

1 curs académic comenca avui, a poques hores de que s'obri la sisena

campanya electoral per escollir els diputats del Parlament de Catalunya

de 1'autonomia recuperada. Una campanya electoral és, per definicio,
un moment important en la vida d'un pais, perd ho és de forma molt especial
pels mitjans de comunicacid, en una societat en la que la premsa, la radio i
sobretot la televisié ocupen un lloc central en la formaci6 dels estats d'opini6
i fins i tot en les formes i els continguts de l'accié politica. Els mitjans con-
formen l'escenari d'existéncia dels partits, del liders i de les seves actuacions.
Existir en politica vol dir existir en els mitjans de comunicacid. Fer politica
vol dir, tanmateix, fer politica de mitjans.

Es un moment important i fins i tot delicat pels mateixos periodistes. Els
estudiants que avui us incorporeu a les aules amb la voluntat i la intenci6 de
treballar ben aviat com a professionals de la informaci6 teniu ara doncs l'o-
portunitat d'observar com es comporten els mitjans de comunicacié publics i
privats, com es comporten els periodistes dels diferents mitjans, davant una
circumstancia excepcional com s6n unes eleccions i unes eleccions en les que
a més a més, per primera vegada, el resultat és totalment incert. Teniu a més
l'oportunitat d'imaginar-vos quina sera la vostra situacié d'aqui poc temps si
teniu la oportunitat d'exercir com a periodistes. De saber on us esteu ficant.

Els mitjans de comunicaci6 i els periodistes que hi escriuen o hi treballen es
veuen enfrontats davant una especial responsabilitat cada cop que hi ha eleccions.

En primer lloc, per una raé de fons, permanent, com és el fet de que els mit-
jans tenen un paper decisiu en la configuraci6 de I'opinio publica de les socie-
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tats democratiques. Els mitjans formen part del sistema de control dels
governs i de les administracions i dels sistemes d'equilibri entre els diferents
poders publics i privats que actuen en la societat. Una societat amb uns mit-
jans de comunicaci6 debils, escassos o concentrats en poques mans i contro-
lats des dels governs, és menys transparent, menys democratica i menys lliu-
re, més abocada a l'arbitrarietat dels poders de I'Estat o dels poders d'interes-
sos particulars que una societat amb una pluralitat d'empreses informatives
fortes i prosperes, amb capacitat per fer sentir els seus punts de vista i de
defensar el legitim dret dels ciutadans a la llibertat d'expressid.

En segon lloc, per una qiiestié conjuntural, i és que les eleccions sén
moments decisius, en els que s'hi juguen no tan sols opcions politiques que
aboquen gran quantitat de recursos, inclosos financers, si no sobretot carreres
politiques de personatges influents en la vida publica, milers de llocs de tre-
ball en les administracions, i capacitat d'influéncia i d'accié que es pot traduir
en termes de futurs professionals i de negocis. Les eleccions s6n per tant un
moment especialment delicat pels mitjans, en el que no és gens estrany que
rebin fortes pressions per tal de decantar la seva posicid.

En tercer lloc sén importants per que els propis mitjans no sén dnicament
l'escenari on es representa aquesta gran obra teatral en la que s'enfronten els
diferents partits, liders i programes, si no que sén ells mateixos empreses
publiques i privades, que poden tenir interessos en joc, molts cops ben legi-
tims, en la mateixa cursa electoral, igualment com els periodistes som ciuta-
dans amb opini6 politica propia i amb expectatives professionals que poden
quedar modificades segons el resultat de les eleccions.

El que es juguen els mitjans de informaci6 i els periodistes és indirectament
més important que el conjuntural canvi de majories en un parlament. Es la
seva credibilitat. La campanya electoral és una de les ocasions en que els mit-
jans han de demostrar la seva capacitat per mantenir un equilibri entre la seva
funcié informativa com a agents de 1'opini6 publica democratica i les seves
opcions legitimes a influir davant la possibilitat de conformar majories parla-
mentaries. No és 1’tinica, naturalment. De fet és en la continuitat del dia a dia
on es juga la credibilitat dels mitjans. Perd en les campanyes electorals, natu-
ralment, la tensié augmenta, com augmenten les pressions i les temptacions
des dels mateixos mitjans a sortir-se del paper que legitimament s'ha de jugar.

Vol dir aix0 que els mitjans d'informaci6 haurien de mantenir-se neutrals en
les campanyes electorals? No seria raonable esperar-ho i no seria bo tampoc
desitjar-ho. Perd tampoc significa esperar i desitjar o aplaudir la manipulacié
informativa i el decantament sectari. Des de la politica de partit se sol desit-
jar un mén en blanc i negre en el que cada mitja informatiu té una etiqueta
ben clara. Des dels mitjans el que convé sén criteris propis ben solids, posi-
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cions ben diferenciades i en el fons independents fins i tot de les opcions més
proximes a la propia orientacid, pensant fonamentalment en el que interessa
als propis lectors o a ’audiéncia de cada mitja. Hem vist casos dramatics de
diaris que han entrat en crisis molt serioses degut al seu suport a una deter-
minada opci6 politica. Podria fer referéncies a l'actualitat hispanica perd no
ho faré. Em limitaré a evocar la caiguda de vendes sensacional que va expe-
rimentar Le Monde 1'any 1981 quan va arribar a la presidencia de la Republica
el socialista Francois Mitterrand. El mateix Le Monde va ser, pocs anys des-
prés, amb un altre director, el qui va revelar el primer gran escandol de l'era
Mitterrand, I'enfonsament pels serveis secrets francesos del vaixell Rainbow
Warrior de Greenpeace a Nova Zelanda, quan es dirigia a 1'atol6 de Mururoa
per protestar contra les proves nuclears franceses.

Un dels candidats a la presidencia de la Generalitat ha demanat als mitjans
privats que no s'inhibeixin i que prenguin posici6 en les eleccions, defensant
les opcions que els semblin més interessants pels seus lectors. A molts paisos
del nostre entorn democratic succeeix aixi. S'arriba fins i tot a demanar el vot
per un determinat candidat o per un determinat partit. I aixo es fa a vegades
en forma de suport a determinades propostes del candidat, de manera que si
no es compleixen permeten al mitja una critica molt més transparent i eficag.

Aqui, pel que sembla, estem lluny d'aquesta situacié i es prefereix el suport
implicit, o la politica de tripijoc que permet acontentar un dia a un i un dia a
l'altre. La capacitat intimidatoria que tenen els governs en el nostre entorn
més immediat, fixeu-vos que dic els governs, no el govern, és encara molt
important. [ aixo a vegades val fins i tot pel nivell municipal. Les campanyes
de publicitat oficial, les operacions d'esponsoritzacio per part de les diferents
administracions, les subvencions més o menys encobertes o la mediacio per
obtencié de credit per part d'entitats d'estalvi, sén molt importants en el con-
text periodistic hispanic, fins a fer dependre de tot aix0 els comptes de resul-
tats de mitjans poc rendibles o fer millorar els d'altres. Aquest €s un capitol de
la intervenci6é dels poders publics en els mitjans del que no en sol parlar
ningu, perque tothom sol tenir-hi interessos i responsabilitats, perd que con-
diciona molt seriosament I'actitud d'inhibicié dels mitjans a I'hora de prendre
posicions politiques propies o fins i tot de preocupar-se de temes informatius
delicats, com solen ser els que tenen a veure amb la corrupcid. Aix0 sense
entrar en la greu situacié de subordinaci6 politica que pateixen els mitjans de
comunicaci6 publics.

Esta ben clar que els mitjans solen tenir posicions davant dels candidats i els
programes. Pero resulta molt més comode i facil no explicitar-les que com-
prometre's. Tenen tot el seu dret, en la mesura en que es tracta d'empreses pri-
vades. Clar que si. Per0 resultaria molt més efica¢ per un bon funcionament
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democratic que cada diari o cada radio i televisi6 privada explicités les posi-
cions propies davant els programes electorals. Segons el meu parer aixo faria
augmentar la seva forca com a formador d'opinié i també la seva credibilitat,
una qualitat per desgracia forca escassa en el panorama dels mitjans de comu-
nicacio.

Pot semblar inoportd que el primer dia de classe en una facultat de perio-
disme s'inauguri amb un discurs aparentment descoratjador sobre el descredit
del periodisme. Pero potser el primer que hem d'exigir-nos els periodistes a
nosaltres mateixos és enfrontar-nos sense prejudicis a la crua realitat. I la rea-
litat €s que 'ofici de periodista apareix sovint entre els menys prestigiats en
les enquestes sociologiques. Una de ben recent el situava per darrera dels
militars en prestigi social. En el cas espanyol els periodistes solem compartir
l'escassa estimaci6 de I'opinié publica amb els politics i amb els jutges. [ no
és estrany, donada la propensié a formar penyes, tertilies i fins tot conspira-
cions amb participaci6 de jutges, politics i periodistes.

No sempre ha estat aixi. Fa 25 anys, quan jo comengava en 'ofici, el perio-
dista era una figura prestigiada i fins i tot mitificada. Hi contribuien dos fets:
I'un d'ordre intern, com va ser la transicié espanyola del franquisme a la
democracia, en la qual la premsa i els periodistes hi van jugar un paper prou
important i conegut. De I'altra, un esdeveniment que va significar una fita i un
gir en el periodisme internacional, i aquest va ser el cas Watergate.

Dos reporters de la seccié d'informaci6 local del Washington Post van des-
cobrir que el president Richard Nixon havia ordenat espiar 1'oficina electoral
del seus rivals del partit democrata i havia intentat després resoldre I'escandol
amb tota mena de mentides, subterfugis i trampes. El juny de 1972 es va des-
cobrir l'entrada d'una patrulla de lampistes espies a les oficines del partit
democrata de l'edifici Watergate i el 9 d'agost de dos anys després, el presi-
dent de la nacié més poderosa del planeta havia de dimitir, gracies al poder de
la premsa, per evitar de ser sotmes al procediment de la destitucié o impe-
achment i la posterior condemna judicial que en pogués seguir.

El director de la redaccié del Washington Post, Ben Bradle, a les seves
memories “A good life”, explica que el Watergate "va donar als periodistes
locals -i més en concret als del Washington Post- una aparenca casi heroica,
sobre tot entre els joves americans. Es van disparar les matriculacions a les
facultats de periodisme. Es una gran ironia que entre tanta gent fos Richard
Nixon el qui conduis cap el periodisme a una sencera generacié de joves
capacos i compromesos, ell que mai va entendre 1'ofici i mai li va agradar”.

Podeu suposar que va significar el Watergate pels periodistes espanyols, sot-
mesos a un estricte regim de control dels mitjans. Les croniques del
Washington Post, en les quals s'anaven descobrint pas a pas les malifetes d'a-
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quell bergant de president que va ser Nixon, les publicava un sol diari, el
Tele/eXpres, un vesperti progressista que aprofitava totes les escletxes per fer
bon periodisme, un periodisme desimbolt, jove i lliure. Ho recordo amb un
punt de nostalgia i m'agrada evocar-ho ara aquf, perque jo em trobava alesho-
res en la situacié en qué us trobeu vosaltres, estudiants de periodisme, 1 ja
havia tingut a més a més la sort i el privilegi de comencar a fer practiques al
Tele/eXpres, precisament quan comencava el Watergate. Recordo a en
Joaquim Ibars, actual corresponsal de La Vanguardia a Centreamerica, que
traduia les croniques de l'angles i en preparava la versi6 abreujada de les tri-
fulgues entre la Casa Blanca i el diari de Washington. I naturalment, recordo
al director, Manuel Ibafiez Escofet, que les publicava i les destacava a la pri-
mera pagina del diari i es barallava amb les autoritats de I'epoca.

Dit d'altra forma, quan la meva generacié de periodistes va arribar a les
aules i als diaris, el prestigi de l'ofici es trobava en el seu cim. Aqui i a fora.
Malgrat el franquisme que ens obligava a fer un periodisme excepcional, de
resisténcia, i gracies al Watergate, que ens donava el model del periodisme
que voldriem fer quan desapareixés el franquisme. La propietaria del
Washington Post, Katherine Graham, que va participar molt activament en tot
el cas i va donar suport en tot moment als periodistes, també n'ha parlat en les
seves memories, titulades “Personal history”, perd en termes una mica més
critics: "El Watergate va subvertir la relacié natural com a adversaris que hi
ha entre la premsa i el president, i aix0d va afectar molt al periodisme. Em va
alarmar una certa propensio, per part de la premsa, a involucrar-se massa, i
vam haver de protegir-nos contra una tendéncia romantica a imaginar-nos
com el paladins heroics i assetjats que defensen la virtut contra unes cir-
cumstancies totalment desfavorables. El Watergate va ser una aberracio i no
podiem dedicar-nos a buscar conspiracions i encobriments a tot arreu. Pero
tampoc crec que "ens ocupéssim en excés del cas", com van dir alguns defen-
sors de Nixon fins al final".

Un quart de segle després, un altra president, Bill Clinton, ha arribat més
lluny encara que Nixon en el procediment de destitucié o impeachment, enca-
ra que sense xit, i aquesta vegada el paper que ha tingut el periodisme ha
estat molt menys lluit. En primer lloc i abans que res per I'objecte del proce-
diment, els comportaments privats del president i les seves explicacions con-
fuses o directament falsejadores, convertits en materia justiciable gracies a la
persecucié sistematica i inquisitorial d'un fiscal especial i dels enemics poli-
tics republicans, amb la majoria moral, I'extrema dreta fonamentalista al cap-
davant. En segon lloc, pels metodes utilitzats per arribar a la publicacio d'in-
formacions pretesament periodistiques, meétodes que res tenen a veure amb les
normes professionals tradicionals de l'ofici. En tercer lloc, pel paper més aviat
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escas de la premsa escrita, dels cronistes i columnistes politics, substituits
pels internautes arriscats, els tertulians de radio i de televisi6 i els showmen.

Entre els dos impeachment, el de Nixon que no va arribar a votar-se, i el de
Clinton, que no va portar a la destitucid, hi ha una pendent, en la qual els mit-
jans de comunicacio i els periodistes han perdut, sobre tot, prestigi i credibi-
litat. Pel cami cal dir que han passat moltes coses. Una d'elles, probablement
la més important, és que els informatius de radio i televisié i sobre tot el direc-
te -el que s’ha anomenat com efecte CNN- ha substituit totalment el paper que
tenien els diaris fa 25 anys com a mitjans de referéncia. El primer impacte
informatiu, el que serveix per produir el primer efecte sobre 1'opinié piblica,
Jano el donen els diaris a les seves primeres planes exhibides al quiosc, si no
que corre a carrec de les cameres de televisié en directe, que retransmeten
imatges des dels escenaris on es produeixen els fets o des d'on sembla que es
produeixen.

Aix0 ha tingut efectes decisius en la creacié d'estats d'opinié mundials. Ho
estem veient a Timor oriental aquests dies, ho hem vist a Kosovo, abans a
Bosnia, a la regi6 dels llacs de Africa central, o a Somalia. No hi ha practica-
ment cap intervenci6 militar internacional que no hagi estat precedida per un
gran impacte de les imatges televisives sobre les consciéncia del mén occi-
dental, unes imatges sovint auténtiques, perd en alguns casos perfectament
sotmeses a la manipulacié o a l'efectisme: no hi ha catastrofe humanitaria
sense imatges de televisio, ens ve a dir la nova moral audiovisual d'aquest
final de segle.

En vam tenir una primera manifestaci6, just després de la caiguda del mur
de Berlin, el desembre de 1989, amb un dels falsejaments periodistics i tele-
visius més espectaculars de la historia recent, quan es van descobrir a la ciu-
tat romanesa de Timisoara unes suposades foses comuns on haurien estat
assassinats centenars o milers de romanesos a carrec de la Securitate, la poli-
cia secreta del dictador Nicolae Ceauscescu, es va saber que tot era un mun-
tatge, realitzat amb cadavers desenterrats del cementiri local.

El director de Le Monde Diplomatique, Ignacio Ramonet assegura en el seu
llibre “La tiranfa de la comunicacion” que és sense dubte I'engany més impor-
tant des de que s'ha inventat la televisié. Les imatges aquelles van crear un
estat de commoci6 mundial i van precedir al cop d'estat perpetrat des de dins
mateix del régim que va portar a l'execuci6é sumaria del dictador i de la seva
esposa. Els enfrontaments de Rumania van produir 700 morts, que no van
arribar al centenar a Timisoara. Tal com assenyala Ramonet, la invasié ame-
ricana de Panama, en la mateixa &poca, va produir més de 2.000 morts civils,
entre d'altres la d'un fotograf espanyol del diari EI Pais, perd no hi havia
cameres de televisio, per que 1'Estat major nord-america no ho va permetre.
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Era una guerra invisible i una premonici6 del que seria una altra ocasi6 de
desprestigi del periodisme, la guerra de Kuwait, amb els periodistes tancats
als hotels, controlats pels militars nord-americans, i la sola excepci6 de Peter
Arnett, que cobria els esdeveniments des del seu hotel de Bagdad per la CNN
i oferia les imatges del cel il-luminat per les bombes. L'estat major aliat es va
convertir en realitzador de televisié, amb imatges sovint preses des del capcal
de les mateixes bombes o des dels avions abans de destruir els objectius. La
falta d'informaci6 sobre baixes, sobre morts civils -els famosos danys col-late-
rals-, i sobre els resultats efectius de les decisions militars van convertir la
cobertura de la guerra del Golf en una farsa comunicativa. Una farsa que
encara continua, per que a hores d'ara segueixen produint-se encara accions
de bombardeigs aliats sobre Irak, sense que ni tan sols esdevinguin noticia als
diaris, com no ho és la continuitat de Sadam Hussein gairebé 10 anys després
d'haver-se enfrontat a la més gran coalici6 de guerra de tota la historia.

No ha estat el mateix cas la recent guerra de Kosovo, on I'opini6 publica
mundial ha tingut més possibilitats de contrast i ha comptat amb les imatges
i les informacions sobre els nombrosos errors dels bombardeigs aliats. A
Kosovo hi ha hagut, a més a més, una forta polémica entre els mateixos perio-
distes sobre la cobertura de la guerra, com n'hi ha ara sobre les dificultats de
la reconstruccié. Perd novament el que ha comptat més han estat les imatges
espectaculars i dramatiques dels camps de refugiats, que sén les que podien
mobilitzar les opinions.

No és cap anécdota que Peter Arnett, I'inic periodista que va cobrir la gue-
rra del Golf des de Bagdad, un dels professionals més prestigiosos de tots els
temps, un vetera de la cobertura informativa de la guerra de Vietnam i premi
Pulitzer, hagi estat victima més tard de la competencia desenfrenada entre
mitjans i de la falta de rigor informatiu. La CNN, la cadena que el va llencar
a la fama mundial a comencaments de la década, el va acomiadar 'any passat
després d'un error garrafal, que van reproduir la revista Time i centenars de
mitjans de tot el mén, entre d'altres El Pals, tots els quals van haver de dema-
nar disculpes al seus lectors. El reportatge titulat “Operacié vent de cua”
explicava que l'exércit nord-america havia eliminat amb gas sarin a un grup
de desertors de la guerra del Vietnam i ho feia a partir d'una tnica font iden-
tificada, un vell militar amb la memoria deteriorada i d'altres fonts que mai es
van identificar.

No era la primera vegada que un gran scoop i un premi Pulitzer es veien
desmentits. La periodista Janet Cook, del Washington Post, sota les ordres de
Ben Bradle, el director del cas Watergate, i de Bob Woodward, un dels dos
periodistes del Watergate i aleshores cap de redaccio de local, va obtenir el
1981 el premi més prestigios del periodisme mundial amb un reportatge sobre
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un heroindman de vuit anys titulat “La historia de Jimmy”, perd després ella
mateixa va haver de reconeixer que la historia sencera era una ficcié, una
mentida, per tant.

El desprestigi del periodisme a Estats Units va portar I'any 1997 a un grup
de professionals d'entre els més destacats de l'ofici a signar una mena de

Periodistes preocupats, alarmats o inquiets, davant el que descriuen com "el
moment critic del periodisme a America". Com a conseqiiéncia dels canvis en
la tecnologia, en I'economia i en les relacions amb el piiblic, com a resultat de
la fragmentacié de les audiencies i de la diversificacié dels negocis de les
companyies de comunicacid, els periodistes preocupats pensen que s'ha pro-
duit una perdua del objectius de I'ofici, que hi ha dubtes sobre el mateix con-
cepte del que s6n les noticies, principalment quan mitjans seriosos comencen
a virar cap a geéneres d'opini6, l'infoteintment -el neologisme que designa la
mixtura d' entreteniment i informacié- i el periodisme de sensaci6. "Els nos-
tres valors i els nostres estandards professionals s'expressen sovint de forma
imprecisa i s'honoren de forma dubtosa", diuen.

El debat no és inicament nord-americi. Els mateixos fendomens els podem
trobar a Europa, on hi intervé un element diferencial i perillés, com és una tra-
dicié més restrictiva respecte a la llibertat d'expressi6, que porta molt sovint
a idear sistemes de limitaci6 en nom del dret a I'honor o la proteccié de la vida
privada en lloc de centrar-se en I'autoregulacié i la fixacié de regles des de
l'interior mateix de l'ofici periodistic. Dos linies argumentals acompanyen
aquest debat. Una de ben seriosa i transcendental per la vida democratica,
com és el descobriment de nombrosos casos de corrupcié que afecten a
governs, partits i a vegades fins i tot al cor dels Estats. De l'altra l'airejament
de la vida privada de la gent famosa, no tan sols del mén de la farandula i de
la politica, si no fins de les families reials europees, els magnats de les finan-
ces i els pares de la patria que dirigeixen la vida politica.

Sobre la corrupci6 és ben evident que els mitjans de comunicacié han tingut
tradicionalment un paper, que no sempre han acomplert, de fer la seva aporta-
¢i6 a la moralitzaci6 de la vida piblica i a la depuracié de la democracia. La
publicitat dels casos de corrupcié no €s un dret dels periodistes, si no una obli-
gaci6 inherent al sentit de servei piblic que tenen els mitjans de comunicaci6
en democracia. El que produeix una certa perplexitat és comprovar l'extensié
del fenomen en les dues darreres decades, fins conduir a Is substitucié del
debat politica per la cronica negra de les clavegueres politiques.

Gairebé€ el mateix es podria dir de les tafaneries dels personatges famosos.
No és T'existencia d'una cultura del rumor i de la tafaneria sobre els personat-
ges publics, principalment si s6n poderosos o proxims al poder el que sorpren.
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Aixd mateix ho trobem en totes les societats, a vegades vinculat a formes
d'expressi6 artistica extraordinaries. Es l'extensi6 i la intensitat, la centralitat
fins i tot que adquireixen en la cultura i en el periodisme contemporanis. La
mort de la princesa Diana, I'accident aeronautic on va perdre la vida John
Kennedy junior, abans encara el judici contra l'esportista O.J. Simpson, ocu-
pen un nou lloc en els mitjans de comunicacié, i a les mateixes primeres pla-
nes dels diaris d'informaci6é general. Fa uns mesos, un comentarista britanic
assenyalava que la noticia més destacada que havia publicat el diari The Times
a les seves planes d'internacional durant una setmana sencera cra que
Leonardo di Caprio havia canviat de novia.

Dos sén doncs els grans nous arguments de la cultura anomenada mediati-
ca d'avui en dia, la corrupcié de la politica i les interioritats de la vida disso-
luta de les élites. I respecte als dos arguments cal assenyalar el mateix: un
canvi en la quantitat dels assumptes que arriben a la notorietat publica i un
canvi en la qualitat, en el lloc molt central que ocupen en la configuracié de
l'actualitat informativa, fins a eclipsar l'interés per altres ambits.

Sobre la corrupcid, la primera qiiestié que se m'ocorre és preguntar-me per
qué fins fa una década tenia una preséncia tan minsa en els mitjans. No sera
per que la politica i els negocis fossin més nets o per que els Estats fossin
menys criminals i corruptes? Vol dir que abans hi havia una certa complicitat
dels mitjans? D'una banda, els Estats tenien mecanismes de blindatge infor-
matiu molt més forts, els secrets d'Estats eren més inaccessibles. Perd de l'al-
tra hi havia una complicitat politica, en forma de consens nacional o a vega-
des de consens ideoldgic, que protegia la inquisici6 dins dels amagatalls del
secrets d'Estat. Era una mena de consens implicit que permetia amagar les
falles de cada estat, de cada bloc, en front dels altres. Si ho mirem des d'aquest
punt de vista podem valorar el segle XX en termes ben allunyats de 'autosa-
tisfaccio.

El segle de la gran expansio del periodisme que ara s'acaba és també el segle
de les grans mentides historiques, moltes vegades conegudes perd no recone-
gudes, o guardades en auténtiques conspiracions de silenci. Aixo afecta als
dos grans camps de la guerra freda, al comunisme i al capitalisme, perd adqui-
reix una mesura molt més gran quan més gran és el crim, i en aixd, mal pugui
pesar a senceres generacions de progressistes sincers i honestos, totes les
medalles d'or de la inhumanitat i del crim durant la guerra freda se les empor-
ta el camp del comunisme. Les proves sobre contaminacié nuclear amb
cobaies humanes al Estats Units, l'esterilitzacié de persones inadaptades o
considerades com a tals a paisos tan progressistes com Suecia, bona part dels
crims colonials més monstruosos, les actuacions desestabilitzadores de la
CIA i la seva complicitat amb régims genocides com els de Pinochet i Videla,
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les nombroses complicitats amb el nazisme, i tants i tants episodis sinistres
del segle XX, no han arribat a la difusi6 dels grans mitjans d'informacié fins
després de 1989, per que abans molts dels guardians de la informaci6 es nega-
ven a lliurar aquestes armes als enemics jurats de 1'altra banda.

Del costat comunista, en canvi, la realitat dels crims i genocidis d'Estat s'ha
anat coneixent poc a poc, encara que no s'hagi reconegut ni volgut admetre
des de tots els sectors de l'opini6 i del periodisme occidental fins ben avanca-
da la descomposicié del sistema o en alguns casos quan el mur de Berlin ja
era un pilé de runa. Perd la falla més recent del periodisme resideix en no
haver sabut ni tan sols olorar la fragilitat immensa del sistema, que va perme-
tre la seva evaporaci6 en poc més de cinc anys de lenta obertura i la desapa-
ricié d'una de les dues grans superpoténcies. El secret més ben guardat pel
Kremlin no era cap arma nuclear, si no a l'inrevés, la seva feblesa i l'estupi-
desa del sistema. La gran mentida del segle XX que ha estat la ficcié de la
Uni6 Sovietica també es pot veure en bona part com una llarga i continuada
errada del periodisme occidental.

El que desferma, doncs, una auténtica riada de materials corromputs sobre
els diaris europeus és el final de la guerra freda i l'aixecament dels tabis que
pesaven sobre el concepte d'interés nacional. La caiguda del mur esdevé aixi
una saludable eliminaci6é de barreres mentals pel periodisme occidental, i
permet posar en qiiestio la qualitat de les nostres democracies, entrar en les
zones d'ombra on jeuen amagats els secrets i crims d'Estat, condixer i debatre
sobre la hipocresia del finangament dels partits politics i plantejar fins i tot el
paper que hi ha de jugar el periodisme.

Pero no és una pel-licula en blanc i negre. A la llum del que ha succeit des-
prés, el Watergate adquireix unes tonalitats molt diferents: €s el cas precursor
de molt periodisme de recerca i de dentncia de la corrupci6 politica, perd és
també un exemple d'una perfecta fixaci6 i localitzacié washingtoniana en la
politica nord-americana amb oblit exprés del que la mateixa administracié
Nixon estava fent a Llatinoamerica. Tot hi és en el moment estel-lar del perio-
disme nord-america que és el Watergate: la ruptura del secret respecte a la
guerra del Vietnam i als poders del president i el manteniment del consens i
del secret en la resta de la politica exterior, inclds el cas ignominids del derro-
cament armat del president constitucional de Xile, Salvador Allende.Com
també hi ha I'encert professional i 'excés en les pretensions moralitzants de la
professié periodistica, que es manifestard més tard en forma d'abusos de
poder per part dels mitjans.

Globalment, el paper dels periodistes en el desvetllament dels escandols
politics que han afectat sobre tot a alguns paisos europeus és positiu. Pero la
mateixa participaci6 periodistica no deixa de comptar amb elements teérbols.
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No podia ser d'altra forma, precisament per que no es tracta d'un agents ange-
licals i neutrals amb capacitat de dictaminar sobre la bondat o maldat dels
altres. Si hi ha alguna cosa que fa sospitar del periodisme hispanic €s que
sigui I'inic ambit on aparentment no hi ha corruptes. Potser per que el que
passa és exactament a l'inrevés, que és on n'hi més i més amagats. El director
de la redacci6é de Le Monde, Edwy Plenel, ho ha explicat amb emfasi del 1lui-
tador contra la corrupci6 en el seu llibre “Un temps de chien” (un temps de
20ssos): "Ho sabem tots: aquest ofici és corruptor per esséncia. Les tempta-
cions hi sén legio, els &xits a vegades facils, les relacions socials multiformes,
les trampes sense nombre. Per la seva bastardia social, com a professio que
s'encavalca en diferents oficis i com a ofici que no té secrets, el periodisme €s
un espai propici a les ascensions socials, als exits rapids i a l'enlairament
immerescut".

També el socidleg Manuel Castells ens n'ha donat una bona descripcié al
seu segon volum de “La era de la informacion”, que porta per titol “El poder
de 1a identidad”. "La potent economia criminal global en ascens s'ha infiltrat
en les institucions estatals de molts paisos, sovint en els nivells més elevats
del govern, la qual cosa proporciona munici6 per crear escandols, a la vegada
que s'utilitza la informacié per amenacar als politics i aconseguir la seva sub-
missi6é". La teoria de Castells és que "la politica dels escandols €s I'arma esco-
llida per Iluitar i competir en la politica informacional".

Desaparegudes les diferéncies ideologiques més rellevants, la tnica forma
d'atacar 1'adversari és a través de la destruccié de la seva imatge: cada opcio
politica defineix a l'adversaria com a intrinsecament identificada amb la
corrupcié. I el terreny on es produeix aquest combat sén els mitjans. "No €s
que els mitjans siguin el Quart poder -diu Castells-: sén el camp de les lluites
pel poder”. La dentncia de la corrupcié actua a més a més com un mercat, en
el que els periodistes s6n Gnicament uns clients més que compren o intercan-
vien amb l'objectiu de obtenir beneficis periodistics. Perd hi ha molts altres
agents en acci6: des dels fabricants -sovint els mateixos actors politics- fins
els intermediaris, que poden jugar amb xifres milionaries a I'hora de tancar
una operacio.

L'actitud dels periodistes en relaci6 a la corrupcié ja no hauria de ser, a
aquestes alcades, tan ingénua com fa 25 anys. La comprovacio dels fets, la
investigacié sobre les propies fonts, i en definitiva el control de la informacio
s'han convertit en una obligaci6 del periodisme més rigords i professional. En
cap cas per una qiiestié purament &tica. També per etica, clar que si, pero
sobre tot per pur afany de supervivencia. En cas contrari ja sabem a que ens
trobem abocats: a convertir-nos en instruments d'interessos molt cops més
foscos i espuris que els mateixos que pretesament denunciem. A fer de mers
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instruments d'altres interessos ocults que un dia es tornaran en contra de
nosaltres mateixos.

El control del treball periodistic per part dels mateixos periodistics no és
una pruija professionalista. Es una idea que sembla desfasada i més propia de
la década dels 60, quan I'autogestié obrera encara estava de moda i la creacié
de societats de redactors com a forma de propietat dels diaris apareixia com
la férmula alternativa al domini del diner sobre els periodistes. Perd a mi em
sembla que si aquestes formes organitzatives concretes ja no tenen sentit, la
idea de fons, la del protagonisme dels mateixos periodistes en el control del
seu treball, no ho és gens de desfasada i té una vigencia perfecta. S'ha demos-
trat una vegada i una altra que és la tinica forma de fer periodisme de quali-
tat, ben fet, prestigios i creible. Fet i fet, el descredit del periodisme té el seu
origen en la perdua de control dels periodistes sobre el seu propi treball, en
una rentincia a assumir les propies responsabilitats.

He parlat d'alguns dels esdeveniments importants del darrer quart de segle
que han influit decisivament en el rumb del periodisme. Perd amb inde-
pendencia dels esdeveniments, el mateix periodisme ha sofert unes mutacions
en el seu interior que expliquen, en bona part, aquesta perdua de control dels
periodistes sobre el seu propi treball i de retruc l'erosié en la seva imatge
publica i fins i tot en la seva autoestima.

El diari com a negoci singular, capag de ser rendible per si sol i de mante-
nir-se independent d'altres negocis, ja no existeix o és gairebé una reliquia.
Gairebé tots els mitjans, diaris, radios, canals de televisi6, solen formar part
com a minim de conglomerats de mitjans o empreses multimédia, que a vega-
des tenen altres negocis en sectors proxims, com les telecomunicacions o la
informatica, i d'altres en negocis sense cap mena de relacié, com la construc-
¢i6 o la banca. La concentracié de mitjans és un procés que ve de lluny i que
€s paral-lel a l'estancament de la lectura i venda de premsa escrita a tot el mén,
i a la desaparici6 de molts diaris, amb una disminuci6 del pluralisme sobre tot
en l'esfera de més proximitat al ciutada. S6n moltes les ciutats europees i
nord-americanes de mida mitjana que tenien més d'un diari a mitjans dels
anys 70 i que ara en tenen un de sol o tenen dnicament 1'edici6 local d'un diari
de difusié més global.

El pes dels periodistes dins les redaccions també ha sofert una laminacid.
La competencia durissima per mantenir els nivells de difusié ha fet passar a
primera fila dels Estats majors empresarials als especialistes en vendes, en
marketing. La competencia amb els altres mitjans, la televisi6 sobre tot, per
mantenir les taxes d'ocupacié publicitaria necessaries per garantir el compte
de resultats positiu, ha donat també un lloc rellevant a les geréncies de publi-
citat. Els periodistes nord-americans diuen que un altre mur, el mur que sepa-
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rava abans les redaccions de la direccié empresarial, ha saltat, i que ja no és
excepcional que les decisions periodistiques quedin subordinades a les
exigencies del cap de vendes, del marketing o dels anunciants.

Ens havien ensenyat que amb bones noticies, és a dir, noticies propies, ben
escrites i ben presentades, n'hi havia prou abans per fer bons diaris. El que era
decisiu era el nas professional dels periodistes per sintonitzar amb el seu
piblic. Amb el temps s'ha demostrat que calen professionals de la venda i de
la promoci6, quadres empresarials preparats per mantenir les difusions, enca-
ra que sigui a costa de regalar biblioteques senceres, enciclopedies, lamines,
videos, jocs i joguines, gadgets de tota mena o fins i tot diners. La visi6 d'un
quiosc avui en dia i I'escassa rellevancia comercial de l'aparador periodistic
per excel-léncia que sén les primeres pagines diu prou sobre la pérdua de pes
especific dels periodistes.

El mateix succeeix en els géneres informatius de radio i televisi. No n'hi
ha prou amb bones noticies, si no que es necessita una dosi minima d'imatges
d'impacte, d’histories emocionants -independentment de la seva rellevancia
social. La informaci6 ha de ser una eina dels ciutadans lliures, un instrument
per el debat ciutada, la creacié d'opinid, i finalment la presa de decisions
col-lectives i individuals. El periodisme és imprescindible per comptar amb
ciutadans informats, que vol dir orientats, coneixedors del moén 1 de la socie-
tat, exigents amb els seus drets i conscients de les seves obligacions. Quan el
periodisme no es dirigeix als ciutadans, si no a individus aillats com a com-
pradors d'emocions esdevé una altra cosa. La gran quantitat d'informacions
socialment irrellevants que omplen els espais informatius de diaris, radios i
televisions condueixen, al marge del que ens diuen sobre la societat que s'hi
interessa, a desacreditar el periodisme i els periodistes.

L'espectacularitat i l'efectisme no sén cosa Unicament de la televisi6. Ni tan
sols del periodisme frivol. Per exemple, quan l'esteticisme de l'escriptura, l'es-
til, és més important que I'exactitud. Perd no és una qiiestio inicament formal,
de sacrificar la comprovaci6 del fets a les raons estetiques. Afecta encara més
a les idees: és el cas del periodista amb idees suposadament profundes i defini-
tives sobre tot, en front de la idea d'una veritat provisional, senzilla, verificable.

Aquest dos defectes son facils de trobar en el columnisme. Els escriptors
sén els més temptats per l'esteticisme literari i els filosofs per la gravetat de
les fondaries ideoldgiques. Hi ha periodistes, pero, que sense ser ni una cosa
ni l'altra aconsegueixen en els seus articles plens de plomes i d'autosatisfac-
ci6 situar per sobre l'estil i la idea fixa suposadament profunda sobre qualse-
vol verificacié. En nom d'una suposada i a vegades inaprensible veritat pro-
funda, metafisica, subjectiva, se sacrifiquen les veritats senzilles i verificables
que serveixen per entendre el moén on vivim.
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La modestia és dificil en aquest ofici permanentment temptat per afalaga-
ments sense mesura i tant abocat a produir individus buits i vanitosos. Perd la
modestia no €s una virtut tinicament moral en aquest cas si no una quiestio de
qualitat professional, de pericia técnica en I'ofici. Només el periodista modest
i conscient de les seves limitacions sap llegir i interrogar la realitat que l'en-
volta, investigar bé, encertar quan pregunta, resoldre els enigmes de la infor-
macio, en definitiva anar verificant les veritats provisionals que cal perseguir,
tossudament, cada dia. Un periodisme que es dessagna en forma de la xerra-
meca de les tertdlies i dels focs artificials del columnisme no pot esperar
massa del seu prestigi i de la seva credibilitat.

El descredit del periodisme és també 1'¢xit del periodisme, és el "morir de
éxito" que va anunciar Felipe Gonzdlez respecte al govern socialista. L'ofici
viu un moment d'expansié extraordinaria, com correspon a la irrupci6 del que
s'ha anomenat la societat de la informacié. Hi ha més periodistes que mai.
Estan molt més ben preparats que mai. Poden arribar també ha estar més ben
pagats que mai. I també mal pagats, naturalment, més que mai també. A la
vegada, la necessitat de recollir i processar informacions ha convertit el perio-
disme en una professi invasiva, que penetra tos els racons de la societat. No
hi ha cap activitat amb projecci6 social que no generi la necessitat de recollir
informacio i processar-la i, a la vegada, sén moltes les professions que neces-
siten el periodisme com a forma de projecci6 publica. La literatura i la filo-
sofia, I'economia i la politica, fins la ciéncia i la medicina tenen en el perio-
disme una branca d'expansié gairebé inevitable. L'intel-lectual de la societat
de la informaci6 és a la vegada periodista, amb preséncia no tan sols als mit-
jans escrits si no també als audiovisuals.

El periodisme s'ha democratitzat i s'ha extes. El seu crédit és menor també per
que s'ha diluit. El periodisme és avui en dia una imatge forca fidel de la socie-
tat. Ja no és una professié amb unes caracteristiques diferenciades i una certa
homogeneitat. Hi ha periodistes que sén auténtics magnats dels mitjans i hi ha
periodistes proletaritzats i subcontractats. Hi ha periodistes que segueixen
escrupolosament les regles tradicionals de I'ofici i d'altres que es consideren
amb patent de cors per omplir els mitjans de rumors, tafaneries, o histories
inventades. Hi ha un exercit de redactors gairebé andnims que alimenten amb
la seva feina rigorosa i professional les agencies, els informatius de radios i
televisions i diaris, i hi ha les vedettes dels mitjans, els columnistes famosos, els
tertulians imprescindibles. Hi ha els periodistes de sempre i els nous ciberpe-
riodistes solitaris, que neixen i creixen professionalment a la xarxa i la fan ser-
vir per noves activitats molt relativament connectades amb el vell periodisme.

Quan parlem del descredit del periodisme no ens podem dirigir indiscrimi-
nadament ni al conjunt de tot el que entenem per periodisme avui en dia ni al
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pinyol de periodistes tradicionals, dedicats sobretot a la informaci6. Menys
encara al conjunt d'oficis vinculats a la comunicacié publica, on hi hauriem
d'afegir els politics, els opinadors professionals -especialistes suposats o reals
que aporten la seva pericia en un camp determinat, els artistes, o els que
coneixem com famosos, que viuen molt directament de la comunicaci6 publi-
ca. I encara tota una altra branca, més anonima perd no menys important dels
professionals de la publicitat, les relacions publiques, el marketing, que
desenvolupen feines col-laterals, perd es formen sovint al costat dels perio-
distes i comparteixen aquest retol tan discutible i potser contaminador de
comunicadors.

Part del descrédit és fruit del terratrémol que ha fet canviar tots els oficis de
la informaci6 i de la comunicacid. Perd una altra part és fruit directe de les
debilitats del periodisme tradicional a I'hora de lluitar pel que és el seu capi-
tal més important. Totes les professions i oficis necessiten de credibilitat, perd
en el cas del periodista és una necessitat doble: només ven credibilitat. Si en
tenim poca, i aixi ens ho assenyala qualsevol enquesta o analisi de la nostra
societat, intentem com a minim no dilapidar la poca que tenim. Si la gent
encara llegeix diaris o connecta els informatius de radio i de televisio €s per
que creu que el que expliquem els periodistes és cert o per ser més precisos,
és interessant i és cert. La credibilitat actua com a legitimacié no tan sols de
la veritat -allo que expliquem és exactament tal com ho expliquem- si no
també sobre la rellevancia -alld que expliquem mereix ser explicat per que €s
d'interes public.

Pot semblar massa solemne, massa pretensios, perd cal dir-ho i cal dir-ho
sense cap mena d'eémfasi ni aire de superioritat. La veritat és el valor fona-
mental del periodista. El seu compromis politic i ideologic més serids ha de ser
precisament amb la veritat. Fer periodisme és intentar establir honestament,
modestament, provisionalment la veritat d'uns fets. No ens deixéssim engan-
yar pels qui ens fan extraordinaris muntatges d'idees per intentar convencer de
que no hi ha veritat objectiva que pugui ser abordada pel periodista.

Potser no podem establir la veritat amb majiscules. Si ho mirem des d'un
punt de vista filosofic sabem que tenim les de perdre a I'hora de creure que hi
ha una veritat objectiva i dnica, valida per a tothom, i més encara si nosaltres
voléssim presumptuosament establir-nos en els seus valedors i debel-ladors.
Si ho mirem des del punt de vista de la practica, il-lustrada per una casuistica
forga desastrosa per la historia de la premsa, tenim la prova concreta de la
dificultat d'establir la veritat dels fets, tasca que sovint haurem de confiar al
temps i a la tasca dels historiadors futurs.

Pero hi ha una veritat que és la vegada metodologica i deontologica. Hem
d'utilitzar técniques que ens acostin a la veritat i no fer, en canvi, l'apologia de
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les que ens hi allunyen. Hem de situar a la vegada com a valor central del nos-
tre treball I'objectiu d'explicar uns fets que reflecteixin tant com ens sigui pos-
sible a la realitat, és a dir, a la veritat.

La recerca de la veritat no pot ser, de cap manera, una qiiestié formal. Com
que he seguit formalment les regles de comprovacié i contrast de la noticia,
em sento autoritzat a publicar-la, tot i no tenir el convenciment ple de la seva
adequaci6 a la realitat.

Perd no pot ser tampoc una qiiestié merament de conviccié. Com tinc el
convenciment intim de que tals fets son certs, em sento autoritzat a donar-los
per bons encara que no hi hagi hagut la comprovacié suficient a través dels
documents i les fonts que els acrediten.

L'establiment de la veritat provisional del periodisme ha de ser a través de
la comprovaci6 i gracies al convenciment obtingut, i si falla un dels dos ter-
mes el millor que podem fer és esperar a publicar la noticia, a risc de que un
altra la publiqui abans que nosaltres. Quan situem en un mateix pla la narra-
ci6 de fets ficticis i la narraci6 de fets reals falsegem molt greument la feina
periodistica. Aquesta barreja comenga sovint per contaminar els detalls de la
narracio periodistica, de cara a colorar i humanitzar uns fets que d'altra forma
serien excessivament freds 1 impersonals. Perod acabem tocant la mateix essen-
cia dels fets que es narren

Cal explicar la veritat. Aixi de senzill i de dificil. Fins la veritat més crua, la
que no agrada a un mateix. Desmentir els propis perjudicis sobre la realitat és
la feina més caracterfstica i de maxima qualitat que s’ha d'exigir al periodista.
No confieu en el periodista que ja ho sap tot abans de comencar la seva feina,
que no necessita desplacar-se al lloc dels fets, parlar amb la gent i recollir la
informaci6 per fer el diagnostic. Pot ser un gran escriptor, un gran sintetitzador
del que altres han investigat, perd no és ni de bon tros un bon periodista.

Aquest és el nostre ofici i, en canvi, la nostra fama és que no expliquem les
coses tal com sén, que les deformem constantment. Molts cops, efectivament,
els periodistes ens equivoquem, a vegades fem informacions deshonestes,
d'altres no tenim prou coneixements o criteri o coratge per explicar les coses
tal com sén, d'altres no tenim prou voluntat com per escatir la veritat amaga-
da o el que és més greu escandalosament exposada sota la llum del sol. A mi
em sembla que succeeixen coses semblants a tots els oficis, en proporcions
probablement ni més grans ni més petites. Els nyaps arquitectonics i urbanis-
tics, els errors medics, les prevaricacions dels jutges, les falses promeses dels
politics, sén idees generals igualment imprecises i inexactes perd ben exteses
en l'opini6 social.

- Hi ha, empero, una diferéncia. Molt poca gent té interés en que s'equivoquin
els metges o els arquitectes. N'hi ha a gavadals, en canvi, als qui els interessa
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que els periodistes apareixin com a mentiders professionals, per que aix0o
autoritza totes les manipulacions. Sobre tot els qui tenen interes en presentar
la realitat segons la seva conveniéncia i estan disposats a posar tots els mitjans
materials per aconseguir-ho. Els qui volen creure que tot esta manipulat se
senten aixi autoritzats a manipular-ho tot. Els qui consideren que tots els
periodistes responen a interessos particulars, sovint d'ordre economic, se sen-
ten posseidors de la patent per comprar-ne tants com calgui. I a fe que en tro-
baran disposats a vendre's.

N'hi ha d'una mena ben especial i caracteristica, la més perillosa probable-
ment per que s'en troba a tot arreu, que son els qui exhibeixen el poder del
diner pel damunt de cap altra consideracid, interes o idea etica, politica, pro-
fessional o el que sigui. Aquest sén els més ferotges defensors de la relativi-
tat de la veritat i els més eficacos denunciadors de la manipulacié generalit-
zada dels mitjans de comunicacié. Aquests sén els qui, aliant-se conceptual-
ment a la técnica marxista de la sospita es neguen a acceptar que pugui haver
periodistes desitjosos merament d'explicar les coses tal com son, fins el punt
que deixen de discutir sobre com sén les coses per intentar centrar el debat en
el per qué d'una tal informaci6 i el preu que ha calgut pagar per fer-la.
Naturalment, quan esta a les seves mans fan actuar els mitjans de comunica-
ci6 sota el seu control exactament com creuen i diuen que fan tots els altres.

Ser periodista avui és doncs més dificil. Som molts més. Hi ha més com-
peténcia. Hi ha més confusi entre oficis i géneres -informacio i opini6, perio-
disme i entreteniment, programes de noticies i espectacles, espais informatius
i espais publicitaris, direccié de la redacci6 i gestié comercial. Hi ha molts
dubtes sobre les idees basiques de I'ofici. Aixo vol dir més dificultats per
orientar-se. I a sobre, la imatge publica és més feble, menys prestigiada. A
més a més, comptem amb les exigéncies dels avengos tecnologics, que han
anat automatitzant moltes fases de la fabricacié dels productes informatius,
fins a deixar al periodista sol, descremat, sense trampa ni cartro.

La tecnologia no ens fa millors. Probablement ens pot fer molt pitjors si ens
hi posem, com ho demostra el progrés en la capacitat de destruccio que per-
met la seva aplicacié a les arts militars. Pero als periodistes la tecnologia ens
exigeix que siguem millors, per que ens exposa més, ens deixa més nusos
davant el piiblic, tots sols amb la nostra capacitat d'explicar i interpretar.
Qualsevol ciutada pot accedir avui en dia en temps real a moltes de les fonts
informatives que abans eren privatives dels periodistes. La informacié dura
arriba a les mans del periodista amb la mateixa facilitat que arriba a qualse-
vol ciutada. El valor afegit que pot aportar el periodista consisteix en saber
buscar i trobar amb més eficicia, saber llegir dins 1'allau d'informacions de les
que disposa i saber organitzar, explicar i interpretar millor que el seu client,
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que és el lector, l'espectador. La feina del periodista consisteix en jerarquitzar,
contextualitzar, assenyalar el que és important, acompanyar, construir camins
per I’orientacié. I en la sobreabundancia d'informaci6 que caracteritza el mén
d'avui esdevé més necessaria que mai, per no caure en el defecte de que massa
informaci6 ofegui la informacid, que és el que molts ja denuncien de la socie-
tat cibernetica.

Una part del descredit del periodisme és merescut. La professié de sempre
no ha sabut adaptar-se i adoptar la velocitat de vertigen de la societat de la
informacié. Calen més periodistes i més ben preparats, més responsables i
atents als metodes i als parametres etics que caracteritzen el nucli dur de 1'o-
fici. Institucions com la universitat hi poden contribuir molt decisivament i em
sembla que aquest €s el cas de la facultat de periodisme de la Universitat
Pompeu Fabra que avui obre el seu nou curs.

Perd hi ha després un descredit totalment injust. Fer de periodista avui és
molt més perillés que mai. El nombre de morts en acci6 periodistica no fa més
que augmentar d'any en any. Els periodistes hem perdut 1'aura entre bohémia
i justiciera que difonien la cultura cinematografica i literaria en els temps de
la guerra freda pero en canvi avui hi ha molts més periodistes que s'arrisquen
en zones de guerra, que investiguen xarxes de gran delinqiiéncia i que deixen
el 1listo de 'ofici a una gran algada, amb risc de la propia vida. Aquest és el
cas del jove holandés Sander Thoenes, de 30 anys, corresponsal del nord-
america Christian Science Monitor i del britanic Financial Times a Indonésia.
Era, malgrat la seva joventut, un bon periodista, experimentat i ja amb un bon
curriculum a l'esquena. Havia estat també corresponsal a Asia Central, a Alma
Ata, i ja havia conegut situacions de perill. Va arribar a Dili, la capital del
Timor Oriental amb 1'Interfet, la Forga d'intervencié internacional, i poques
hores després, en un control format per milicians amb uniformes de 1'exércit
indonesi, va ser abatut a trets. Tots hem pogut veure les imatges del seu cos
sense vida, amb un bloc de notes i un boligraf a les mans, les tiniques armes
amb que comptava pel seu combat. Richard Lambert, el director del Financial
Times ha dit: "Era un home ple d'entusiasme i mostrava molta iniciativa i
intuicio en tot el que feia. Es dedicava a explicar la veritat".

Aixi voldria acabar aquesta primera classe del curs 1999-2000, amb aques-
ta referéncia a un periodista que honora aquest ofici a vegades tan malmenat,
perd que és imprescindible en una societat oberta i democratica.
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