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Alguns precedents

Lentrada de pel-licules sonoritzades a Espanya té lloc I'any 1930,
perd no hem d’oblidar els importants esfor¢os precedents que, dins el
sector comercial cinematografic, ja s’han donat al pais. Un dels noms
més significatius que cal considerar és el de Josep Gurgui i Pujol, sem-
pre preocupat per superar-se técnicament i un dels primers responsa-
bles de la introduccié d’efectes sonors en les projeccions. El primer film
que projecta i que acompanya d’efectes sonors és El honor del padre, de
la casa Pathé,! on introdueix I'efecte de trets darrere de la pantalla. A
Mataro, com a empresari exhibidor, és qui, per primera vegada, exhi-
beix films sonoritzats.? Tampoc podem ignorar el precedent sonor que
significa I'estrena a Barcelona, el 1905, de les pel-licules acompanya-
des de la reproduccio de les cancons de I'interpret Mochuelo, enregis-
trades en disc i destinades al Cronophon, de la casa Gaumont.

Juntament amb la necessitat de sonoritzar els films, com un atrac-
tiu publicitari més, van apareixent paral-lelament empreses dedica-
des a 'enriquiment de les projeccions silents. Un cas que cal tenir en
compte és el de 'empresa Armando Films, que treballa amb aparells
d’impressionar Pathé i Belli Howell,” i que es dedica a comercialitzar
maquinaria i trucatge especial per a pel-licules de gran espectacle i

1. Conversa mantinguda amb les seves filles Enriqueta i Joana Gurgui, el dia 13 de de-
sembre de 1996, a casa seva, carrer de Paris, 206, 3r, Barcelona.

2, Vegeu el diari Mataro (9 abril 1960).

3. Carrer de Londres, 12, Barcelona.
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escenes que requereixen efectes especials, com topades de trens, ter-
ratrémols, inundacions, incendis, explosions, etc. Les cases dedicades
al lloguer de pianos també modifiquen les ofertes a causa del cinema;
per exemple, la casa Paul Izabal,* segons la seva publicitat, ofereix
uns pianos eléctrics especials per a cinemes, amb dispositius apro-
piats per a variar les peces rapidament i a voluntat de 'operador.” El
so, dins el mon del cinematograf, és tan antic com la imatge, i la incor-
poracié de musica, efectes sonors o comentaris (tenint en compte no
solament el film base de la sessio comercial, sin6 tot el programa; pro-
paganda mitjancant diapositives, propaganda de propers films, films
culturals i I'obligat noticiari) fan necessaria, des d’'un principi, l'e-
xistencia d'aquestes cases comercials subsidiaries.

També s’ha de fer referéncia al fet que, I'any 1914, a 'Exposicio In-
ternacional de Nova York, se celebra una sessi6 especial destinada a
editors i llogaters per a mostrar els nous sistemes de sonoritzacié per
a films encara silents, a la qual assisteixen empresaris espanyols.

Aparicio de la pel-licula sonoritzada

Lentrada al pais de les pel-licules sonoritzades es caracteritza per
les dificultats evidents de molts empresaris exhibidors a I'hora d’ade-
quar les sales a la nova técnica del cinema sonor «amb disc». Aquest
sistema, que opera amb dues impressions separades, pel-licula per a la
imatge i disc per al so, compta, a més, amb una plataforma per al disc,
I'amplificador d’agulla i la connexié del commutador de I'amplificador.
D’entrada, doncs, no implica un gran dispendi a 'hora d’adaptar els
aparells existents i les cabines. Pero, amb la rapida introduccié al mer-
cat del lector de so amb cel-lula fotoelectrica,® que necessita unes rees-

4. Passeig de Gracia, 35.

5. Segurament els orgues mecanics de I'época.

6. Amb el sistema de cel-lula fotoeléctrica, amb una lectura basada en impressions llumi-
noses de diferents intensitats de carregues eléctriques, es pot treballar amb més pistes i
barrejar-les. La composicié basica d'un aparell projector de films sonors amb cel-lula fo-
toeléctrica és: els amplificadors de fotocel-lula, coneguts com a amplificadors de lampa-
des, i els altaveus o cons. El lector de so esta col-locat entre la finestreta d'imatge i el
tambor inferior del protector contra incendis. Mentre que la pel-licula es mou de ma-
nera discontinua per a la projeccié de les imatges, mitjancant la creu de Malta, el seu
moviment en el punt de presa de so ha de tenir una velocitat uniforme. Aleshores, és ne-
cessari que es formi un bucle o corba de compensacié després de la creu de Malta;
aquesta corba compensa el moviment discontinu de la pel-licula, Després de la corba, la
cinta passa pel premsador del bucle, que sol ser de rodets de conduceié dentats o amb un
sistema de fre per patins. Una vegada obtingut el moviment uniforme, la cinta continua
per la guia de so amb un desfasament de vint fotogrames aproximadament entre la fi-
nestreta d'imatge i el punt de lectura de so. Vegeu Rutenberg STROEDECKE, Manual del
operador cinematogrdfico, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, SA, 1944.
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tructuracions remarcables en les infraestructures de les cabines i el
canvi de projectors, si que s'exigeixen importants inversions. Aixi
doncs, la revolucionaria innovacié es viu, dins I'ambit de les empreses
d’espectacles, com una veritable crisi economica amb un desenvolupa-
ment desigual segons les zones i1 segons les empreses i, en la majoria
dels casos, es resol amb la desavantatjosa intervencié del capital es-
tranger, ja que son les cases productores i distribuidores estrangeres
les primeres interessades a col-locar el seu material dins un mercat
cada vegada més segur i solid. Aquestes s’'ocupen de financar i facilitar
la compra dels nous elements necessaris per a les cabines, amb una es-
trategia de preus competitiva i unes formes de pagament assequibles
per als empresaris, perd amb contractes que, de fet, els fan dependre
directament i exclusiva d’ells, fonamentalment pel que fa a materials
de recanvi, i a condicions de manteniment del material.

Llany 1930, dins aquesta linia comercial subsidiaria, els cinemes Ar-
nau, Condal i Mundial de Barcelona, que treballen amb material de la
Fox, son dels primers a adaptar-se al sonor; utilitzen I'aparell Pacent, de
la Pacent Reproducer Corporation, de Nova York, servit des de la Socie-
dad Anénima General de Espectaculos, per Selecciones Julio César.” La
SAGE també firma un contracte per a col-locar aquest aparell en els seus
quaranta teatres i cinemes per tal de poder exhibir-hi els films sonors.

La nova infraestructura de les sales necessita una nova ordenanca
sobre locals publics, que apareix publicada, per a informacié dels seus
associats, en el butlleti Espectdaculo Publico del juliol del 1930, amb
una nova configuracié contractual entre exhibidors i distribuidors. El
8 d’agost del 1930, es reuneix la Junta de la Secci6 de Cines de I’Asso-
ciaci6 d'Empresaris d'Espectacles Publics, en sessié extraordinaria,
per a tractar el tema. S’acorda que les empreses de la periféeria o de les
places de segona categoria no paguin un percentatge superior al 30 %
per les pel-licules sonores, que no acceptin «tipus minims» d’assegu-
ranca i que facin constar en els contractes que la tributacié per drets
d’autor és a carrec de les distribuidores. Cabot, Huguet i Alcaniz, em-
presaris exhibidors pero, a la vegada, amb interessos en el camp de la
distribucid, fan diverses observacions en contra que tenen poc resso, ja
que les propostes que hem descrit son acceptades per la majoria. En
aquesta mateixa Junta també s’aprova demanar als llogaters que in-
vitin els exhibidors a les sessions de proves que es fan per a 'adquisi-
ci6 de films a les productores.

Tal és la situacié que les diferents instancies elevades al Sindicat
Musical de Catalunya provoquen que, l'octubre del mateix any, a tra-
vés de la Comision Mixta de Espectaculos, es formi una comissio d’es-

7. Carrer del Brue, 91, Barcelona.
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tudi, per a palliar el problema, formada per persones implicades en
totes les branques de I'espectacle.®

I 'any 1931, I'Asociacion de Empresas de Espectaculos, de Valencia,
prepara una ponéncia per a estudiar la politica de preus imposada per
les distribuidores de cinema sonor, ja que les cases de lloguer exigeixen
uns minims que, a excepcié de la Hispano Foxfilms,” sén inviables per a
I'exhibicio. A la ponéncia, 'Asociacion recomana que no s’accepti el tipus
de contracte en el qual aparegui «<minim de percentatge» o un percen-
tatge superior al 40 % 1 insta a contractar a «tant algat»'" 0 sense assegu-
rancaia obligar que consti en el contracte el bon estat dels discos de so.

També, el mateix any, en el I Congrés Hispanoamerica de Cinemato-
grafia, es constitueix un capitol especial per a estudiar, de manera especi-
fica, els problemes d'idioma que deriven de I'entrada del cinema parlat.

La contractacié de films sonors implica una nova conflictivitat en-
tre el sector del lloguer i el de 'exhibicié. Els empresaris dels locals,
durant els primers anys de la decada dels anys trenta, volen mantenir
les condicions de lloguer del cinema mut per al sonor, a tant alcat i
augmentant només el 20 % per a la sincronitzacié. No volen acceptar
de cap manera l'obligacié de mantenir programat un film per disposi-
cié de la distribuidora. Aquesta obligatorietat és justificada per 'enca-
riment que li significa al distribuidor mantenir a les llistes aquest
material, que solament és rendible si s’assegura un minim de dies de
projeccio, ja que es paga molt més per l'exclusivitat.

La contractacio de pel-licules no es fa seleccionant el material, siné
utilitzant el metode de lots per distribuidora. Aquesta elabora els pa-
quets de pel-licules col-locant un o dos films estrella acompanyats
d'altres d'inferior qualitat. Un metode, creat per les cases americanes
i seguit per la resta, que perjudica molt als exhibidors. A poc a poc, cap
al final dels anys trenta, el lloguer de material que, durant I'etapa del
cinema mut s’ha regit preferentment pel tant algat, es va substituint
per la contractacio a percentatge, amb un preu minim, que oscil-la en-
tre el 40 % i el 50 % de la recaptacio de taquilla. Aixo demostra que,
enfront de 'enfortiment economic dels circuits d’exhibicio, ara la for¢a
economica la comencen a tenir les distribuidores estrangeres.

Fins a 'any 1933, al pais s’alterna la distribuci6 de material mut i so-
nor, aquest ultim, a més, projectat en diversos idiomes. Aixi, les cases que

8. Acords de la Comision Mixta de Espectaculos Piblicos de Cataluna, en la sessid ce-
lebrada el dia 14 d’octubre del 1930.
9. Aixi es diu a la circular d'aquesta associacié valenciana enviada als seus socis.

10. Sistema propi de sales de segona categoria; es treballa amb el sistema de programa do-
ble i amb pel-licules també de segona categoria. Una altra formula és muntar la sessio
doble a partir d'una estrena de segona categoria i un repris (reestrena). La distribui-
dora, en alguns casos, ajuda economicament a donar sortida a aquest material facili-
tant-lo a baix preu.
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de seguida ofereixen versions en castella, fet que destaquen en la seva
publicitat, obtenen els beneficis més substanciosos. I per descomptat, son
precisament les empreses estrangeres les que estan en disposicio de fer-
ho més rapidament.

Entre les marques que, en aquesta primera fase d’introduccié al
sonor, tenen un paper rellevant destaquen les segiients:

La Hispano Films, que és la primera a distribuir el cinema sonor des
d’unes perspectives economiques realistes, tenint en compte el poder ad-
quisitiu limitat de la majoria d'empresaris exhibidors, i la que manté a
les seves llistes, durant un llarg periode, bastant material mut per a po-
der continuar abastint les sales encara no renovades.' Molts dels seus
films sén originariament muts, pero alguns altres son adaptacions de
films sonors a cinema silent, de tal manera que, a les llistes, hi ha les dues
versions de cada un. La Hispano Films és absorbida, com a distribuidora,
pel capital america i reconvertida en la Hispano Foxfilm, SAE," consti-
tuida com a tal el 17 de marc del 1928."% Aixi, comenga amb la distribucio
del primer talkie 1a temporada 1929-1930, pero continua amb el sistema
de servir material silent" i d'editar més d’'una versi6 de cada film. La
nova fase comercial, solidificada I'any 1931, sense deixar de banda les
produccions de cowboys i la distribuci6 de cinema america, s'orienta cap a
un cinema hispa, per tal de poder cobrir els gustos d'un mercat més am-
pli, fet que implica la contractacio, com a productora, d’actors mexicans;
és el cas de I'actor José Mojica, o l'adquisici6 d'exclusives, com a distribui-
dora, de films interpretats per actors com Rafael Rivelles o Juan Torena.

En el cas de la Universal, el primer film sonor que distribueix, a tra-
vés de la seva concessionaria Hispano Foxfilm, és El charlatan,drama in-
terpretat per Holmes Herbert. A partir de la temporada 1932-1933, in-
clou una secci6 de produccions en castella, tot afegint una llista de titols
en anglés amb subtitols en castella, aixi com el recentment estrenat Noti-
ciario Fox Sonoro. 1, a partir d’ara, comenca a publicar-se, dins la revista
El Faro, el material de la recentment apareguda 20" Century Fox."

11. El Faro, revista publicitaria de la Hispano Foxfilm, SAE (octubre 1930).

12. La primera pel-licula sonora comercialitzada per la Hispano Foxfilm a Espanya és,
I'any 1930, El precio de un beso; la segiient, Del mismo barro.

13. L'any de fundacio6 el déna la publicacié El Faro (desembre 1930), p. 3. President, Spy-
ros P. Skouras; vieepresident, Carlos Danés Sola; vocals, Irving Maas, Benjamin
Miggins, Robert A. Kreier, Adolfo V. Arche; secretari, Harold F. Olivant; gerent, Pe-
dro Bistagne, i director, S. S. Horenum.

14. La llista completa del seu material d’aquesta época es troba al nimero d'El Faro de
desembre del 1930, amb 108 films muts, dividits publicitariament en Titanes, Gi-
gantes, Superproducciones, Caballistas, més els nous titols de la temporada 1929-
1930, També hi ha la llista d'uns 60 llargmetratges i de 16 curts parlats.

15. Als catalegs de la Hispano, hi apareixen tots els films produits per aquesta produc-
tora importats al pais. Hi ha també 52 noticiaris Fox, 26 films d'animacio, 12 docu-
mentals i 66 films educatius. A partir del 1936, de manera més sistematica, apareix el
nom dels director de eada film, no solament el dels protagonistes com s'ha fet fins ara.
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La marca esta durant aquests anys i, justament abans de co-
mengar la Guerra Civil, en plena expansié. El 16 de juny, obre una sots-
sucursal a A Coruna, amb Pedro Bistagne com a director i Antonio
Séanchez com a cap de vendes i ja té cinquanta sucursals al pais. Cada
any celebra una reunié a Madrid a la qual assisteixen els diferents de-
legats de les sucursals. -

Amb T'entrada del sonor també observem un canvi en els criteris
qualitatius de la publicitat interna d’aquest comerg, els quals pel que
fa a aquestes cases, son ja molt perfeccionats; El Faro, per exemple, se
subministra als empresaris exhibidors, amb tot luxe de detalls, amb
fitxes técniques dels films, arguments, guies de frases publicitaries
per a la premsa i recordatoris del que és important destacar a la publi-
citat. Aquesta practica també s’ha donat abans, a mitjan dels anys
vint, pero solament per als films de gran superproduccié, la resta té
una ressenya insignificant a les llistes publicitaries. Ara, qualsevol
film és tractat d’aquesta manera. L'any 1930, la MGM també irromp
al mercat amb una llista de divuit films sonors; les infraestructures
modernitzades dels cinemes ja ho permeten. I la temporada segiient,
1931-1932, és la MGM la que té una oferta més amplia de films par-
lats en castella.

La Paramount, I'any 1930, amb central a Barcelona, realitza el pri-
mer film parlat en castella, Un hombre de suerte, amb dialegs de Pe-
dro Munoz Seca, i interpretacié de Rosario Pino i Roberto Rey. Com
fan totes les grans marques amb el sonor, a la seva publicitat hi des-
taca el reclam de «producciones habladas en espanol» i potencia I'apa-
rici6 d’actors hispans com Roberto Rey, Rosita Moreno, Carlos Gardel,
Ricardo Nunez o Ernesto Vilches.

La casa F. Trian S. en C. s’especialitza en la publicitat dels seus
«Grandes films Sonoros y Cantados», perd, com fan algunes altres,
manté la llista dels muts, sota I'epigraf de «Grandes Superfilms
Mudos».

L'UFA alemanya, que distribueix amb la concessi6 espanyola UFA,
entra al sonor amb El cielo y la tierra i La senorita Rocambole, amb
Lily Damita i Félix de Pomés, actor catala que treballa a Alemanya.
L'any 1930 importa 'especial i prestigiés material Ufaton. Amb les se-
ves copies ofereix banda/disc i, per a clients sense sales sonoritzades,
copies mudes amb titols inserits.

Les Exclusives Verdaguer, sota el control de Cinaes, presenten el
lot més gran de films importats. Verdaguer deixa de presentar les se-
ves exclusives a través del concepte publicitari «Programes», i ho fa
mitjancant lots per «Seleccions» de primera i de segona categoria.

Renacimiento Films, la temporada 1930-1931, presenta la super-
produccié sonora russa de la casa Franco Films, Tarakanowa, amb
Edith Jelsane i vint-i-sis films de la Columbia Pictures.
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La Warner Bros, que fa publicitat sota el prestigi d’haver estat la pri-
mera a introduir al mercat mundial el sistema sonor Vitaphone, s’asso-
cia amb Renacimiento Films i, 'any 1930, produeixen El amor solfeando,
de Robert Florey i supervisio de Xavier Giell, amb Imperio Argentina.

La confluéncia entre sonor i mut fa possible que encara es puguin
mantenir distribuidores que ofereixen tan sols material silent; és el
cas de Balart y Sim6 que, mentre la resta de cases s'esforcen per fer-se
un lloc dins el nou sistema de distribucié, la temporada 1930-1931, no-
més ofereix la llista de pel-licules no sonoritzades,!'® activitat comer-
cial cada vegada més dificil de suportar i de mantenir.

La maquinaria

La Western Electric és la primera marca a introduir-se en el mer-
cat espanyol per a la sonoritzacié de locals cinematografics i manté el
lideratge durant molts anys enfront de la seva directa competidora, la
Pacent Reproducer Corporation, que opta per la politica de servir el
material a meitat de preu. També hi ha els aparells de la MGM i els de
la RCA Artreeves. La Western s’anuncia com «La voz de la pantalla» i
és capac, 'any 1931, d'imposar i de generalitzar el seu material en els
cinemes segiients:

— A Barcelona. Coliseum, Fémina, Smart Cine, Fox Preview Room,
Paramount Preview Room, Cine Principe Alfonso, Teatro Cémico,
Principal Palace, Teatro Tivoli, Teatro Condal, Cine Excelsior, Salén
Cataluna, Cine Capitol, Pathé Palace, Chile Cinema, Cine Avenida,
Sala de Pruebas Cinaes, Lido Cine, Cine Urquinaona.

— A Bilbao. Cine Buenos Aires, Coliseo Albia, Cine Trueba.

— A Castellé. Royal Cine.

— Al Ferrol. Teatro Jofre.

— A Jerez de la Frontera. Salon Jerez.

—A A Coruna. Cine Savoy.

— A Las Palmas. Cine Caballero.

— A Madrid. Palacio de la Musica, Cine Callao, Cine San Miguel,
Cine San Carlos, Cine Ryalto, Cine Royalti, Cine Bilbao, Cine Ti-
voli, Cine Pardinas i Cine Metropolitano.

— A Malaga. Cine Goya.

— A Oviedo. Teatro Jovellanos i Teatro Campoamor.

— A Palma de Mallorca. Cine Born.

16. Durant aquest periode de convivencia entre el mut i el sonor, cal que, a la publicitat
de les distribuidores, es faci constar si les pel-licules servides sén parlades o no.
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— A Pontevedra. Teatro Principal.

— A Sevilla. Salén Llorens i Pathé Cinema.

—A Santander. Pabellon Narbén i Gran Cinema.

—A Sant Sebastia. Teatro Principe, Cine Miramar i Sala de Prue-
bas Paramount.

— A Santiago de Compostel-la. Teatro Principal.

—A Tenerife. Cine Infanta.

—A Valeéncia. Teatro Olimpia, Teatro Lirico, Cine Versalles, Cine
Alhambra, Cine Capitol, Ideal Cine i Teatro Coliseum.

— A Valladolid. Cine Coca i Teatro Zorrilla.

— A Vigo. Teatro Tamberlick.

— A Saragossa. Salén Doré i Cine Alhambra.

Fonamentalment, es comercialitzen dos tipus d'aparells, els de pro-
pulsié amb corretges de transmissié o cadena de roda dentada i els de
traccié amb tambor d’arrossegament. Ara bé, una vegada acabada la
Guerra Civil, el franquisme opta pels models alemanys:

— Klangfilm Eurocord, amb el model Europa o el model Mechan
— Laffén-Selgas

— Linouhusse Breussing/Roptence

—Telefunken

— Reiss

— Siemmens

— Zeiss-Ikon, amb el model Ernophon 11

— Bauer, amb el model Roxy

— Nitzsche

Altres models de maquinaria, malgrat que amb menor demanda,
s6n els de la Marconi Visatone o Marconi Round, Eclair, Shure, Riva-
ton, British Acoustic, Debrie, ECNK o el de FR patent d'Hugo Donna-
telli. Tampoc no manca I'aportacié nacional al mercat; ManUFActures
Teixid6 i Radio Cinema en sén alguns exemples.

Al principi, un dels principals problemes de les sales sonoritzades
és la tendéncia a exagerar el volum de les bandes sonores. El mateix
gerent de la Western Electrie, J. W. Dolphin, aixi ho manifesta:

Una de las causas que contribuyen a esta circunstancia, es el hecho que
muchos empresarios de salas de espectaculos tratan de regular el volumen
del sonido haciendo partir el «fader» (regulador de sonido), de una intensi-
dad superior a la que es necesaria. Confian los interesados, que tomando
esta medida, podran rebajarlo hasta quedar satisfechos con la intensidad
del mismo. La artimana de este procedimiento, es la de poder obtener, que
el oido acostumbrado al exceso de volumen emitido al arrancar, se vuelva
insensible a la verdadera proporcién del sonido. La sensibilidad acustica,
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queda enganada, con el resultado de que el oyente se muestra complacido
ereyendo que ain oye el volumen anterior aunque se haya disminuido a un
nivel que es el que debiera usarse.

Ell mateix indica la manera correcta de regular el volum, precisa-
ment fent l'operacié a I'inrevés.!’

Els principals problemes técnics en aquests primers anys, basica-
ment pertorbacions de so, son produits per les caigudes de tensio,
també per la mala manipulacié de la nova maquinaria per part dels
operadors de cabina'® i, finalment, pel fet de fer us d'un material des-
gastat fins a extrems poc recomanables, per la carestia i el caracter
possibilista dels empresaris d’aquest negoci.

Una altra casa que s’ocupa d’aquests subministraments és 'Or-
pheo Sincronic, SA, constituida el 30 d’abril del 1931, la qual garan-
teix els aparells per a cinc anys. Lempresa que els comercialitza és
Cinematografiques Astrea, SA, que té una sala de proves on, precisa-
ment, es presenta el seu model perfeccionat de fabricacié nacional. El
juliol del 1930 s’instal-len sis equips sonors Orpheo-Sincronic: al cine
Alegria, de Terrassa; al Fortuny, de Blanes; al Tivoli, de Pineda, i als
cinemes Apolo, Tetuan i Monumental Cinema, de Ceuta.

A finals de I'any 1930, s’introdueix al mercat nacional la marca ale-
manya Talkfilms. I'any 1931 apareix la manUFActura catalana Loe-
tafoon, on actua com a cap de vendes Carlos Mode. Una altra empresa
catalana és FEDES, amb un model sense bateries ni acumuladors. El
mateix any, s'anuncia la marca Sincrofilm, que té com a agent exclu-
siu Eduardo Vilaseca. I també apareix 'aparell sonor Cajas Fotoeléc-
tricas Teleson, dels tallers Parcerisa. Una vegada més, es repeteix el
comportament d'expansio comercial 1 industrial que s’ha donat a prin-
cipis de segle: Barcelona i Valéncia, juntament amb Madrid, sén els
centres neuralgics del desenvolupament d’aquesta industria, en tots
els aspectes i en cada moment.

A més de 'adequacié de sales,' el sonor necessita una infraestruc-
tura per al doblatge. En un principi, son les mateixes productores, les
estrangeres, s'entén, les que s'encarreguen de fer aquesta feina.”” Du-
rant els primers cinc anys d’aquesta decada, pero, Espanya és capag
de comptar amb els estudis de so, amb capital nacional segiients:

17. Espectaculo Priblico (setembre 1930), p. 12.

18. Segons I'Ordre de I'1 de juliol del 1935, per a obtenir la capacitacio per a manipular apa-
rells cinematografics i el titol d’'operador cinematografic, s'exigeix a l'examen teoric, en-
tre d'altres, saber descriure i manipular els diferents elements que intervenen en els
equips sonors, aixi com saber distingir les diferents modalitats de reproduccié sonora.

19. Uany 1931, entre d'altres innovacions, apareix la climatitzacio de les sales. El ci-
nema Fantasio, de Barcelona, instal-la un aparell d'injeccio d’aire fred.

20. Normalment, les cases americanes editen tres versions; espanyola, francesa i italiana.
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— Fono-ESPANA, SA
Carrer de Claudio Coello, 124, Madrid
Constituida el 5.10.1933
President: Hugo Donarelli
Doblatge de pel-licules
Capacitat de produceié anual: 120 doblatges
— EsTun1os CINEMATOGRAFICOS ROPTENCE, SA
Carrer del General Mola, 84, Madrid
Constituida el 1934 i, com a SA el 17.1.1940
President: Francisco de Borbon, Duque de Sevilla
Produccio de pel-licules, laboratoris, doblatges i sincronitzacions
Capacitat de produccié anual: 14 doblatges
—Acusrica, SA
Avinguda del Generalisimo, 426, Madrid
Constituida el 3.6.1935
Gerent: Vicente di Doménico i Emilio Frey
Capacitat de produccié anual: 120 doblatges
Doblatge de pel-licules nacionals i estrangeres
—Voz pE Espana, SA
Avinguda del Tibidabo, 18, Barcelona
Constituida el 6.9.1935
President: Salvador Persichetti
Capacitat de produceié anual: 120 doblatges
— BALLESTEROS
Carrer de Garcia de Paredes, 53, Madrid
Capacitat de produccié anual: 50 doblatges
— CEA-Cinematografia Espaniola Americana
Carrer del Marqués de Valdeiglesias, 8, Madrid
Capacitat de produccio anual: 36 doblatges de llargmetratges i
60 de curtmetratges
— FoNO-BARCELONA, SA
Carrer de Buenos Aires, 5 bis, Barcelona
Capacitat de produccié anual: 20 doblatges
—Fono PALMA
— LEPANTO
Avinguda de Carles ITI, Barcelona
Capacitat de producci6 anual: 25 doblatges
— LAFFON-SEGLAS
Avinguda del Generalisimo, 57, Madrid
— CHAMARTIN, SA
Chamartin de la Rosa, Madrid
Constituida el 1941
Capacitat de producci6 anual: 36 doblatges
— CINEARTE, SA
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Placa del Conde de Barajas, 2, Madrid
-MGM
Carrer de Mallorea, 201-203, Barcelona

Les necessitats d’aquests estudis de doblatge, durant els primers
anys, son les de comptar amb equips de so mobils i fixos, de densitat
variable o fixa; amb microfons de paraula i de musica, piezoeléctrics,
capacitatius 1 de velocitat; mescladors de so i taules de so. Aixi com
amb personal especialitzat, enginyers de so, directors de doblatge i
ajudants de so. Comencada la decada dels anys quaranta, a Espanya
hi havia enregistrats oficialment i laboral vint-i-vuit especialistes.
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