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Fa aproximadament deu anys estava a punt d’enliesitesi doctoral que amb el titol
de: Els Mapes a la premsa possibilitats i funcions @edrtografia periodisticavaig
presentar a la Universitat de Barcelona el 1999.

En ella s’analitzava el paper social dels mapegrdmsa i I's que aquests feien de la
cartografia, mitjancant els infogrames espacialsmapes de premsa. En el periode
estudiat (1989-1997) s’havia observat un increméet nombre de documents,
coincidint amb importants canvis tecnologics (et i redaccions digitals, creacié
dels departaments d’infografics...), socials (camr els usos i costums de les societats
occidentals), politic (periode ric en transformasiogeopolitiques) i economics
(transformacions urbanistiques i infraestructurals)

Alhora i vinculat a tots aquests canvis anteriormesmentats, neix una necessitat des
de les empreses periodistiques de fer molt méstiasaels diaris en format paper. En
el periode estudiat, comencen a aparéixer algumgsaleres digitals, de les que els
mitjans desconeixen la repercussié que podendenin futur immediat. De fet, alguns
analistes dels media, vaticinaran llavors, que digis en format paper acabaran
desapareixen.

En aquell moment doncs, els diaris més importaatsportar a terme reestructuracions
formals i van apostar decididament pels grafismeesottipus, per atraure a un public
més ampli, acostumats cada vegada més a les rasltjpssibilitats formals dels

audiovisuals. Per portar a terme tot aixd0 va catatear o ampliar els departaments
d’infografics, dotar-los d’amplis recursos, apostatecididament per les noves
tecnologies digitals. Ens trobavem doncs, davantasiat ventall de propostes noves,
gue accionaven de manera molt clara sobre I'obgegtudi i que el feien encara més
interessant.

La hipotesi inicial plantejava, que I'Gs de caredgr per part dels diaris, s’havia
incrementat extraordinariament en els darrers ags,gerd que aquest increment no
portava aparellat I'is correcta del llenguatgeogaéfic, ben al contrari, les facilitats
técniques, fruit de la consolidacid de les einderinatiques, no feien més que
potenciar la banalitzacié dels processos de pradluce manera que la qualitat, i
sobretot els sistemes de control, anaven quedatoaats a resultes de les facilitats de
les aplicacions grafiques i de disseny que els rtmpants d’infografics podien
utilitzar.

Aquesta hipotesi portava aparellada un plantejanoget I'emissor (diari) utilitzava els
mapes com un recurs formal facil d’aconseguir ndipular, sobretot a partir de la
consolidacio de la redaccio digital. Aixi, es podecolzar tot tipus de noticies,
tinguessin 0 no implicacions geografiques, amb wapam fins i tot, cobrir espais
destinats a fotografies, si aquestes no arribaviemas. En canvi, el receptor (lector)
buscava en els mapes, la informacio espacial qeempre trobava, sobretot si aquests
no s’havien realitzat amb aquest objectiu.
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Per a realitzar I'estudi, es van recollir aproximaent 4.000 noticies amb mapa, entre
els anys 1989 i 1997, que van apareixer en diarig ghremsa espanyola i estrangera.
La part més experimental del treball pero, es varffieb els mapes que es van publicar
en aquest periode, en els di&idPaisi La Vanguardia

Es triaren aquests diaris, per que es consideraepresentatius del panorama

periodistic espanyol, i a més, els dos havien partap canvis estructurals i apostat per
les noves tecnologies, en el moment de comencaedallida, aspectes que foren

fonamentals a I'hora d’escollir els mitjans a e&ud

El material, es va ordenar per grups tematics,eedtltres: Conflictes geopolitics
Urbanisme Esports Metafores etc.” es van analitzar les seves caracteristiques
qualitatives (mapa de situacio, titol, simbol, deda,....), quantitatives (nombre de
mapes, superficie, ....), dades geocartograficaures (escala, projeccio, ....), i les dades
descriptives (nom, data, tema, grup, ....) en utxa fde 27 camps. Es va recollir i
catalogar les propietats de cada mapa i es vadintren una base de dades, la qual va
permetre fer una serie d’analisi valoratius.

Els resultats de I'explotacié va permetre anar etaet els desajustos que es produien
habitualment en aquests tipus de mapes i que t€orggen en I'is que se’n feia. El
diari utilitzava el mapa com un recurs figuratiuggpermetia trencar la monotonia de la
lletra escrita i establir un equilibri estetic dilas noticia. S’oblidava en canvi, o es
deixava en un segon pla, I'esséncia mateixa depesaue era donar informacié sobre
fets i fenomens que succeien en el territori repras, mitjancant el llenguatge
cartografic.

L’analisi dels resultats va confirmar en gran madas hipotesis de partenca, permeten
arribar a algunes conclusions com per exemple: rarodtuna banda una supeditacio

dels mapes a les facilitats tecnologiques; i déréaun coneixement reduit dels

recursos del llenguatge cartografic. La manipulaciéncionada dels documents amb
finalitats subliminals, que inicialment es va colesar clau per estudiar els mapes de
premsa, va resultar sovint subordinada, per ra@ms frosaiques com l'escas

coneixement del llenguatge cartografic, i per Igeacia en que s’havien de realitzar els
documents.

La tesi feia una recomanacio i una aportacio. imgna, aconsellant als diaris de fer un
esfor¢ per a sintetitzar en un llibre d’estil, legmes i els criteris basics per a realitzar
els mapes de premsa amb coheréencia i amb un adpeti@ capac d’identificar els
mapes d’un diari concret i diferenciar-lo de lataeda segona, des del punt de vista
cartografic, com s’havia d’intentar solucionar detmats aspectes de tipus formal,
grafic i conceptual, que apareixien com l'origefsd#esajustos observats en 'analisi
realitzat, sense perdre de vista I'entorn d’aquéstaiments, en el complex procés de
produccio general d’un diari, i que sens dubte monava la qualitat d’aquests.

Les conclusions de I'estudi aconsellaven de siilmmapes de premsa al lloc que els
corresponia, considerar-los com a informaciéo esphague aquest fos el seu primer
objectiu i que a partir d’'aci, s’aprofités el sasteama de representacid per abordar
altres questions. D’aquestes, la més importantselaa vinculacio estreta amb el
llenguatge grafic, que el feia optim per arribarledtor de manera facil i directa,
fidelitzant-lo o aconseguint sumar-ne de nous, rmercat cada vegada més saturat,
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en el que només es mantindrien els que presentelsiproductes més atractius,
innovadors o de més qualitat.

1-La Vanguard|a 27 de febrer de 1994 2- El Pgi%0 de mar¢ de 1996
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Deu anys després en quin panorama ens trobem?

Les capcaleres digitals, que en un moment donatfaratémer als mateixos editors la
desaparicié dels diaris en format paper, deseneoluma nova tasca, que res té a veure
amb els diaris convencionals. Son en tot cas camgaléaris perdo no compateixen per
un mateix espai. Els lectors poden o no ser el irmteperd en un i altre format,
busquen coses diferents. Aquest fet es pot obsdinari tot quan s’analitzen els
infografic que un i altre poden oferir al lectoraribé es diferent el nombre i el
protagonisme a les pagines, i mentre en el diarfoemat paper, el mapa apareix
juntament a la foto i al text, en el diari digitpbt aparéixer segregat en un camp de
grafics especifics.

Podem dir doncs, que els espais de la informadiansampliat i tecnificat, la gent

demanda informacio, i les necessitats sén diferzmsda moment, pel que els formats
de la mateixa (analogica, digital), poden ser mmlts amplies del que s’havia
considerat en un passat proper, i els suports tdpdaper, ordinador, telefon, agendes
electroniques....).

Aquesta multiplicitat d’espais informatius han amapéxtraordinariament el paper dels
infografics, sobretot en l'entorn digital. Molts efls son dinamics i amb aquest
dinamisme, solen expressar una cronologia o suoadsgets i fenomens.

En aquest periode hem d’esmentar també un alt@miem, el dels diaris gratuits.
S’editen de dilluns a divendres, amb un nombre &gines reduit i es distribueixen
prop dels accessos als mitjans de comunicacié degtans ciutats. L’'objectiu
d’aquests, es arribar a un usuari urba, no lectodidris convencional (treballador,
estudiant), i entretenir-lo informant, mentre fa kus desplacaments habituals. Quatre
d’aquests diaris sén entre els cinc més llegitéitat espanyol.
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La tecnologia en aquest periode ha seguit avangard,no s’han observat canvis tan
radicals com els que van suposar passar de lescieds i rotatives analogiques a les
digitals. En tot cas s’han anat perfeccionant inmen millorar els processos
d’elaboraci6 dels diaris, pero sense canviar I'entte produccio basic.

Han canviat la tipologia de les noticies?

Alguns dels temes que llavors estaven d’actudhtat deixat de ser-ho (illes Kurils,
Autovia de Leizaran, Efemerides del 92), altres baguit presents durant tot aquest
periode (cas dels conflictes cronificats a Palastitraq), o han tornat a aparéixer, just
en el moment en que s’ha iniciat aquest treball.

La independencia de Kosovo, podria ser el paradigheslarada el 17 de febrer de
2008, i amb una gran repercussié mediatica, vaperan un dels temes que va ser
cabdal a la tesi: la desintegracio politica, sdc&lonomica dels Balcans.

No obstant, el que si que s'observa és que elssgyamps que es van analitzar de
manera sistematica a la tesi, i que englobavemur@asde temes singulars, com per
exemple Conflictes Geopolitics(Palestina, Guerra del Golf Peérsic, Guerra dels
Balcans...) seguirien sent practicament els mageijeo que han canviat els focus de
I'accio, pero no els fenomens que es representaven.

Els mapes a la premsa actual

Els mapes de premsa no han estat al marge de tmstagprocés de millores
tecnologiques i de canvis d’habits, ben al contlan entrat a formar part de tot aquest
ventall inesgotable de possibilitats grafiques, lguecnologia ha posat tan facilment a
I'abast i que ha permeés recrear de manera tamatigi

Segueix havent-hi els diaris en format paper (dgapeent i gratuits), i el seu interes
radica, entre d’altres coses, en el seu suporebfeemeés perdurable en el temps i més
vulnerable a les errades. Esta clar pero, que mpbtaaa molts menys lectors que les
capcaleres digitals. Quan un diari digital posanapa a la portada, cosa que no passa
gaire sovint, potencialment el poden veure milidinsternautes (mapa dels resultats de
les eleccions generals de mar¢ de 2608), canvi si apareix al interior d’un diari en
format paper, depenent de la rellevancia del magipodran veure uns centenars de
milers de lectors.

No s’ha valorat de manera sistematica cap mitjg) es va fer durant la tesi, perque
aquest tampoc era I'objectiu del treball. S’ha #ra una mostra de diaris en format
paper i d’altres de digitals. Del primers s’ha vatd’aportacié dels diaris de pagament
(El Pais El Peridédicqg La Vanguardia..) i dels diaris gratuitsADN, 20 minutos
Metro.....). S’ha fet aquesta subdivisié, acollint-da goluntat que tenen els mitjans de
diferenciar ambdés tipus de premsa escrita.

En aquesta decada i sobretot en els darrers dhgs, advertit canvis importants pel
que fa a utilitzar nous productes per a recolzar iefografics. Les ortofotos i
fotografies arees, que aleshores eren tan compBcd@conseguir, s’han popularitzat
gracies a entorns digitals com ®@bogle MapsYahoo.MapsNational Geographic.
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gue han obert tot un mén de possibilitat, que @padaments d’inforgrafics han
aprofitar al maxim.

Errades observades

S’observa en aquests tipus de documents, que egpeesuna nova tipologia i que no
s’havia estudiat anteriorment, un (s i abus, i etoibruna manca de revisio dels
mateixos una vegada realitzat. Es tan facil acansed suport, i a la vegada tan
resolutiu, que és en aquesta tipologia on s’obserés errades. S’han recollit uns
exemples amb mapes de zones de Catalunya, exéle®odgle Mapson apareixen
errades de localitzacio importants.

3- La Vanguardia, 26 de febrer de 2008 4- La Vanguidia, 15 de mar¢ de 2008
Confusio entre la Riera de Gaia Es pot observda situacio erronia
(municipi del Tarragonés) i Riera de Gaia de I'Hopitalet de I'Infant

(hidronim del Bages)

Los tramos mds complicados de la salida

AP-7, La Jonquera

AP-7, norte de Girona

AP-7, entre Montmel

y LaRoca

AP-7, entre Papiol

y Martorell

AP-7, entre Altafulla

y Roda de Bara

AP-7, entre El Vendrell

y Tarragona

A-2, Abrera

N-145, entre La Seu

d’Urgell y Andorra
(17, Sant Hipolit
de Voltrega

. 58, entre Montcada i
Reixac y Sabadell Sud

. (28, entre Vielha

FUENTE: Google Maps LA VANGUARDIA

g y Nau Aran
El' escianer _C16, entre
Puig-reigy Berga
LA RIERA DE GAIA . (35, entre Vidreres
y Llagostera
Comarca Tarragones —_—— 4. NI, Maganet - Caldes de Malavella
superficie 8.8 km B-23, entre Esplugues : ; 5. C17 Vic-Rinoll
uperiicie 8,8 km . del LI. y Sant Joan Despf * Sl Ll -

Altitud 28 metros 6. (35, Vidreres - Liagostera

Poblacié 1.453 habitantes

Densidad de poblacién 165,8 habitantes
Actividades econémicas Comercio, in-
dustria, turismo, y, en menor medida,
agricultura y ganaderia

Alcalde Jaume Casas (CiU)

Festividades Fiesta mayor (Santa Marga-
rida, 20 de julio), fiesta mayor de Arde-
nya (23 de abril), fiesta de Santa Creu
(14 de septiembre), recolecta de esplie-
go para la festividad de Reyes, misa del
Castellot para Sant Esteve

’ENTE: Servei Catala de Transit, Google Earth

Segueixen havent-hi errades als mapes de premszermmonals. Errades en la
representacié d’'una llegenda, que interpreta deemaagrronia a quin pais corresponent
uns vaixells de guerra representats al nfapan un mapa de situacié, on Somalia
apareix aproximadament a Iran.

També hi ha errades de contingut en els mapes paeigen als diaris gratuits.

Aquests mitjans utilitzen menys el recurs, i sdenmeés petits i menys elaborats, tot i
que a vegades si que han apostat de manera deguididquest.
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Dels recollits se n’han escollit dos suficientmespresentatius, de les errades més
habituals d’aquests mitjans.

El primer és un mapa apareguiMetro sobre el genocidi tibeta, en que la ciutat de
Shangai apareix mal localitzada. Tenint en compte & I'Unica ciutat que apareix al
mapa de Xina, és molt provable que I'hagin confab 4 capital Pequin (Beijing), de
fet la situen molt a prop del lloc que li corresgoa.

5- Metro, 17 de marg de 2008

CORUSIA o

“Dharamsala MONGOLIA %{
Residencia del § : 5‘“
Gobierno en ei§ =

exilio dei Dalaif

Lama Shangai @

CHINA

i

El segon, és una il-lustracié en que s'utilitza éara com a simil per a comparar els
quilometres que fa un cotxe de formula 1 en difsrentuacions. Per fer aguesta
comparacié s'utilitza el diametre de la Terra (58,28 km.) i és confon amb el

perimetre (40.008 km.). A la il-lustracié podemerliar com un cotxe fent 15.000 Km.

doéna una volta i quart a la Terra. Aquesta ésdtarmés gran, pero no I'nica, ja que
alhora de multiplicar i de representar-ho sobreT&ra tampoc han estat molt

afortunats.

6- Metro, 25 d’abril de 2008

¢Cuantos kilometros hacen en un afio?

Lo que equivale dar |z vuelta

Coche / al mundo una vez y un cuarto.
deFien
carrera 1

------- Lo que equivale
Coch dar la vuelta
dch1een ~ al mundo una
O tast ez y media
Camion | ‘ o 3 : Lo que equivale
del o s 35,000 km| dar la vuelta
equipo | ; 3 al mundo dos veces.
en carrera

"""" Lo que
Camion equivale
del dar la vuelta
equipo al mundo
en un test tres veces.

Diémetro de la Tierra en el Ecuador es 12,755 & Fuente:Red Bull Racing
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A vegades els mapes o infografics arribem de difsr@agéncies de noticies i sén
fusellades sense advertir possibles errors, cosasegurament ha passat en I'exemple
anteriorment esmentat.

L’altre canvi important ha vingut de la ma de lepgaleres digitals i de les seves
multiples possibilitats tecnologiques on s’han gogatapultar totes les novetats
tecnologiques que sobretot la informatica ha padatast dels mitjans.

Dins de les capcaleres digitals s’han consultatambre important de diaris nacionals i
internacions, que han permes adonar-se que elssngapeapareixen en aquets format
poc tenen a veure a nivell formal amb els mapeatiestque presenten els diaris
convencionals.

Molts d’aquests mapes es poden considerar de diimasnics. Aquest dinamisme, es
posa de manifest representant fets i fenomens, ringiene una representacio
cronologica, multilocacionals, etc. Tot un mon debititat cartografica s’ha obert al
lector, que dificilment pot anar més enlla, quasenta un document d’aquest tipus, on
la filigrana, dispensa qualsevol possible erradeasingut cartografic.

Cal esmentat que els dissenyadors i infografistas, desplegat les seves grans dots
d’il-lustradors i la capacitat tecnologica ha fatresta. Esta clar que darrera de tot
aquest enginy, els recursos cartografics han quadan segon pla, i fins i tot s’ha de
reconeixer que alguns ja no tenen molt sentit,osisiclerem el mitja, el suport i la
finalitat del producte (escala, coordenades, poijec.). Pero altres en canvi han de ser
reconsiderats, perqué les noves possibilitats tegimues els han donat un
protagonisme que no tenien fa uns anys.

Moltes vegades coincideixen amb els elements lonats, ja sigui mapes per situar
dins un ambit més gran del que es refereix el ncaparet, o la toponimia, que permet
de manera molt senzilla ubicar el territori. Tajue en aquest sentit, caldria unificar
criteris (sobretot amb la toponimia que prové dkaltpaisos), ja que és habitual que
s'utilitzin diferents toponims per designar un niatic.

No obstant aquest nou camp de grafismes cartogmifjitals, que obren les capcaleres
digitals, per la seva especificitat, complexitahagnitud, mereix un analisi molt més
acurat, que no permet I'espai que es disposa aqui.

Conclusions

Es pot concloure que en aquests quasi deu anyhao sbservat importants canvis
formals molt importants en els mapes que aparesx&npremsa en format paper. El
nombre absolut de mapes no s’ha incrementat, denfeiguns mitjans, fins i tot han
disminuit.El Paisper exemple, ha apostat darrerament per donaproggonisme a la

fotografia, incrementant-ne el seu nombre i 'espeg ocupa dins la noticia.

Les errades no sols no han disminuits, sind0 quechescut en nombre i gravetat.
Denoten desconeixement i manca de revisié del dentimbans d’editar-lo. Els
desencerts en la localitzacio, la toponimia, I'éslal llegenda o del mapa de situacio
sén habituals, la qual cosa indica que el mapaesegomplint una funcié dins la
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noticia, que a vegades és més la d’'omplir un edpaicar la monotonia del text, que la
d’informar espacialment.

Es segueixen utilitzant mapes de premsa en noti@meb poques connotacions
geografiques, només com un recurs grafic. En asjuessos, només podria estar
justificat el seu Us si s'utilitzessin correctamel#t recursos del llenguatge cartografic,
cosa que generalment no succéeix.

Es segueix observant un excés de dades complemsntiins els mapes, senyal
inequivoc que no es coneix ni es confia suficientmen el recurs del llenguatge
cartografic. Hi ha una necessitat de remarcar aldats i fenomens, que quedarien
suficientment explicats si s'utilitza correctaminsimbologia i la llegenda.

S’observa sovint una desconnexié entre la notielanapa. De fet la noticia no sol fer
mai referencia a aquest. Haurien de ser peces eamplaries i en canvi a vegades
sembla que es contradigui una a l'altre.

Els mapes del temps, la primera tipologia que vaergar a apareixer de manera
sistematica a la premsa mundial, ha anat evolutidea d’'un estil classic, amb

simbolismes una mica anacronics, a un altre de magern, que utilitza simbologia

descriptiva.

Molts acudits, icogrames d’articles de fons i amsinsegueixen inspirant-se en
elements geocartografics per arribar al lector amfpiny i sensibilitat. Es comprova
gue aquest tema grafic és inesgotable, que les sigrificacions subliminals estan
plenament consolidats i sén molt adequades péraarai lector de manera direéta.

No vull acabar pero sense esmentar que la comalekéis mitjans de comunicacio
escrits, fan molt dificil la tasca diaria, que estiimesa a pressions de produccio
importants, on els errors estan a I'ordre del @anpoc vull desmereixer la tasca que
fan els infografistes maperos Només s’intenta analitzar els objectius, els iogots i

les finalitats dels mapes de premsa i aportar i81@ @lels mateixos.

Els mapes que apareixen a la premsa han de temipensonalitat propia, han de ser
abans que qualsevol altre cosa, mapes de prentes d'aquesta premissa s’han
d’analitzar. A nivell formal poden ser més frivajse els mapes convencionals i es
poden permetre més llicéncies, tot i que mai sthaatdre de vista que estan donat una
informacio espacial i que aquest és el veritablgeatin del document. Cal no
confondre al lector, per aquesta rad, s’han deemap unes normes minimes de
qualitat.

Notes

! ATREMOLS,Els Mapes a la Prems&esi Doctoral, presentada a la UB, Barcelona9199

2 Webs deEl Paisi La Vanguardia 10 de marg de 2008

® Publicat &I Pais13 d'abril de 2008, pag. 52

* Publicat &I Pais 13 d’abril de 2008, pag. 9

® Publicat a ADN, 5 de mar¢ de 2008, pag. 4 i 5

® Publicat &€l Pais-Negociqspag. 8, 24 de febrer de 2008

" Veure,El Pais 6 de maig de 2007, pag. 19, i 22 de juliol de72Qg. 2La Vanguardia 26 de gener
de 2008, pag. 76
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